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说明、目录、图表目录

    白酒指以高粱等粮谷为主要原料，以大曲、小曲或麸曲及酒母等为糖化发酵剂，经蒸煮、

糖化、发酵、蒸馏、陈酿、勾兑而制成的，酒精度（体积分数）在18%- 68%的蒸馏酒。白酒

是我国特有的酒种，与白兰地、威士忌、伏特加、朗姆酒、杜松子酒（又称金酒）、龙舌兰

酒等并列为世界七大蒸馏酒。

世界七大蒸馏酒  品种 简介   白酒 一般以小麦、高梁等原料经发酵、蒸馏、陈酿制成   白兰地 

特指以葡萄为原材料制成的蒸馏酒   威士忌 用预处理过的大麦、玉米、黑麦、小麦等谷物为

主制造的蒸馏酒   伏特加 可以用任何可发酵的原料酿造，如马铃薯、大麦、黑麦、小麦、玉

米、甜菜、葡萄甚至甘蔗   朗姆酒 是主要以甘蔗为原料，经发酵蒸馏制成   杜松子酒 又称金

酒，用杜松子果浸于酒精中制成   龙舌兰 以植物龙舌兰为原料酿制的蒸馏酒 

2010-2014年我国主要香型白酒销售收入表（亿元）  年份 酱香型 浓香型 清香型 兼香型 其他  

2010年 352.71 1374.07 365.95 233.7 344.98   2011年 517.05 1810.11 531.99 260.82 626.7   2012年 536.31

2229.6 613 285.44 801.91   2013年 624.22 2596.7 632.45 293.71 870.93   2014年 799.3 2700.6 650.81

305.25 802.93 

资料来源：国家统计局
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