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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国负载均衡器市场深度调研与投资前景研究报告》共九章

。报告介绍了负载均衡器行业相关概述、中国负载均衡器产业运行环境、分析了中国负载均

衡器行业的现状、中国负载均衡器行业竞争格局、对中国负载均衡器行业做了重点企业经营

状况分析及中国负载均衡器产业发展前景与投资预测。您若想对负载均衡器产业有个系统的

了解或者想投资负载均衡器行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       负载均衡器有多种多样的形式，除了作为独立意义上的负载均衡器外，有些负载均衡器集

成在交换设备中，置于服务器与Internet链接之间，有些则以两块网络适配器将这一功能集成

到PC中，一块连接到Internet上，一块连接到后端服务器群的内部网络上。一般而言，硬件负

载均衡在功能、性能上优于软件方式，不过成本昂贵。当Web服务器为图像服务、SSL（安全

套接层）会话或数据库事务而进行优化时，负载均衡器可以体现特别的价值。 
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