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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国高端矿泉水市场现状分析及投资前景研究报告》共十四

章。首先介绍了矿泉水产业相关概述、中国高端矿泉水行业发展环境等，接着分析了中国高

端矿泉水市 场运行的现状，然后介绍了中国高端矿泉水市场竞争格局。随后，报告对中国矿

泉水做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国高端矿泉水市场前景与投资预测。 您若想

对高端矿泉水产业有个系统的了解或者想投资高端矿泉水行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。    消费需求拉动国内矿泉水市场迎来高端时代。至2015年，我国高端矿泉水市场的零

售值将达到人民币13亿元，2012年至2015年间的年复合增长率为20%以上。  

　　随着生活水平的提高，人们对饮用水的要求越来越高，健康、高品质成为主要的追求，

高端饮用水的市场消费力也越来越大。巴黎水、洛斯巴赫、依云、帕米尔冰川矿泉、5100冰

川矿泉、巴马活泉&hellip;&hellip;高端水种类随处可见。  

　　随着国内高端矿泉水消费市场的形成，跨国企业巨头如 依云、洛斯巴赫等加大了高端水

市场的推广力度，纷纷加大了进军中国市场的步伐。同时，国内矿泉水厂商也逐渐加大针对

高端市场的产品开发和市场建设投入，涌 现出了一批诸如帕米尔冰川矿泉水、5100冰川矿泉

水为代表的高端矿泉水品牌。  

　　需求催生市场，高端水品牌的出现是消费从低端向高端发展的必然。据保守估计：未来5

年内，中国高端水市场容量不下于几十亿元。更有数据显示，近两年中国高端水市场每年都

以80%的速度扩容，市场前景非常可观。 
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