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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国在线教育市场监测及投资前景研究报告》共十二章。报

告介绍了在线教育行业相关概述、中国在线教育产业运行环境、分析了中国在线教育行业的

现状、中国在线教育行业竞争格局、对中国在线教育行业做了重点企业经营状况分析及中国

在线教育产业发展前景与投资预测。您若想对在线教育产业有个系统的了解或者想投资在线

教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     在线教育即 e-Learning，或称远程教育、在线学习，现行概念中一般指的是指一种基于网络

的学习行为，与网络培训概念相似。是以网络为介质的教学方式，通过网 络，学员与教师即

使相隔万里也可以开展教学活动；此外，借助网络课件，学员还可以随时随地进行学习，真

正打破了时间和空间的限制，对于工作繁忙，学习时间 不固定的职场人而言网络远程教育是

最方便不过的学习方式。在线教育的形式较多，比如：环球职业网校，游学网，101网校，北

京四中网校，黄冈网校，新华网 校、华图网校、新东方网校、中华会计网校、东奥会计在线

等是针对在校学生，上网人员进行技术学习，而一些会计网则是代替课堂教育。 

　　我国在线教育快速发展，近年来，随着我国信息化程度 的不断提高，在线教育市场规模

呈现加速增长的态势。2013年在线教育市场规模为125亿元。其中，最大的一块是高等网络教

育，约为60亿元；其次是各类 职业培训，约为25亿元；企业在线培训约15亿元，K12在线教育

约10亿元，在线语言培训、平台工具等分别为12亿元、3亿元。 

　　在线教育的认可度不断提升，全球在线教育市场将进入 新的发展阶段。随着亚马逊、谷

歌等互联网巨头相继进入在线教育市场，对该市场的发展所产生的巨大推动作用势必相

继&ldquo;发酵&rdquo;，使得创业企业、互联网企业、风 险投资相继进入。在线教育行业未

来结合在线增值服务、平台佣金、网络广告、软件包月等丰富的盈利模式，利用其直接面对

终端消费者的优势，加上新技术应用， 各大在线教育企业若能找准定位和收费模式，预计其

盈利能力将十分突出。在线教育持续发力，潜力无限，但终究无法回避&ldquo;僧多粥

少&rdquo;的局面。尤其当越来越多创 业者涌入后，在线教育竞争变得异常惨烈，市场趋于饱

和，除了几个行业大企业能广撒网之外，其他非一线企业根本无力撬动庞大的市场。在线教

育在中国火爆会是 一个必然的趋势，究其原因，除了国内上网条件成熟以外，还有非常重要

的一点，那就是国人对于互联网的认识已经到了能够接受在线教育的程度，特别是80、 90后

，他们普遍对于网络付费模式比较接受，成了消费主力。
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库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自  国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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