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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2016-2022年中国电动高尔夫球车市场分析与投资前景研究报告》共十四

章。报告介绍了电动高尔夫球车行业相关概述、中国电动高尔夫球车产业运行环境、分析了

中国电动高尔夫球车行业的现状、中国电动高尔夫球车行业竞争格局、对中国电动高尔夫球

车行业做了重点企业经营状况分析及中国电动高尔夫球车产业发展前景与投资预测。您若想

对电动高尔夫球车产业有个系统的了解或者想投资电动高尔夫球车行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

     电动高尔夫车是专门为高尔夫球场开发的场地用车。该车地盘低，上下方便，转弯半径小

，操纵灵活&middot;并采用真空宽胎，复合式前悬架系统，减震性能优良，行驶平 稳，驾乘

舒适；后悬架采用钢板弹簧减震采用高回弹、高承载板簧设计，整车载重性能优越，行驶中

平稳颠簸受力小，乘坐舒适。
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