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说明、目录、图表目录

     《2016-2022年中国办公家具行业市场监测及趋势预测报告》由博思数据公司领衔撰写，在

大量周密的市场监测基础上，主要依据了国家统计局、国家 商务部、国家发改委、国家经济

信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、博思数据中心提供的最新行

业运行数据为基础，验证于与我们建立联 系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料

。

     报告揭示了办公家具行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国办公家具做了企业经营状

况分析，并分析了中国办公家具行业趋势预测分析。为战略者选择恰当 的投资时机和公司领

导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。

    办公家具是指在办公室或家庭里使用的工作家具。办公家具作为家具的一个分支和组成部

分，一直以来并没有被人们所认识和关注。人们把目光更多地投向了与自身生活更相关地民

用家具。然而，办公家具相对于企业，与民用家具相对于家庭一样。它不仅能最直接反映一

个企业的文化和形象，同时也由于其功能性、舒适性、美观度等因素直接影响到员工的工作

效率。美观、轻便、舒适、灵活、个性、耐用、环保、节约、可持续利用成为现代商业活动

中人们对办公家具的要求。

    全球办公家具拥有十年的稳健发展阶段，但是在美国次贷危机中开始停滞不前，欧洲经济

又遇到困境，整体环境并不理想。但2011年全球办公家具出现了小幅度的复苏，全球办公家

具的交易额达到450亿美元。

    目前，已成为全球办公家具制造大国和出口大国。由于我国经济建设发展很快，政府机关

的办公条件改善，银行、证券、学校、医院以及企业事业单位不断扩大，办公家具需求量增

长很快，行业产值也呈现增长态势。其中政府办公家具采购最具吸引力，2013年7月份全国共

完成办公家具采购项目323个，完成采购额29236万元，相比上年同期1.05亿元的采购规模，同

比增长近2倍。

    正在发展建设中的经济城市将会为我国创造出数百万平方米的商业和民用空间，以及随着

跨国公司的业务在各个地区不断扩张而带动的城市发展，还有人们对办公家具人性化、舒适

化、科技化的追求越来越高等因素都会促使办公家具行业进一步发展。未来我国办公家具市

场必定蓬勃发展，尤其是办公椅的需求。未来几年我国办公椅消费能够达到20%以上的增长

，到2015年我国办公椅市场需求将达到332亿元。
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