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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国乳制品市场趋势分析与投资前景调研报告》介绍了乳制

品行业相关概述、中国乳制品产业运行环境、分析了中国乳制品行业的现状、中国乳制品行

业竞争格局、对中国乳制品行业做了重点企业经营状况分析及中国乳制品产业发展前景与投

资预测。您若想对乳制品产业有个系统的了解或者想投资乳制品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

     据博思数据发布的《2017-2022年中国乳制品市场趋势分析与投资前景调研报告》表明

：2016年上半年我国乳制品市场产量达1466.3万吨，累计增长11.2%。                                      指标    

        2016年6月             2016年5月             2016年4月             2016年3月             2016年2月             2016年1

月                               乳制品产量_当期值(万吨)             299.8             242.9             233.4             236.4             

　***             　***                               乳制品产量_累计值(万吨)             1466.3             1129.8             894.4  

          660.1             423.5             　***                               乳制品产量_同比增长(%)             20.2             5.3     

       8.2             10.4             　***             　***                               乳制品产量_累计增长(%)             11.2         

   6             6.6             6.1             1.5             　***     

第一章  乳制品行业相关概述

　　1.1  乳制品的基本概述

　　　　1.1.1  乳制品的定义

　　　　1.1.2  乳制品产品分类

　　　　1.1.3  乳制品物理性质

　　　　1.1.4  乳制品营养价值分析

　　　　1.1.5  影响乳制品消费的因素

　　1.2  中国乳制品行业经济指标分析

　　　　1.2.1  赢利性

　　　　1.2.2  成长速度

　　　　1.2.3  附加值的提升空间

　　　　1.2.4  进入壁垒／退出机制

　　　　1.2.5  风险性

　　　　1.2.6  行业周期

　　　　1.2.7  竞争激烈程度指标

　　　　1.2.8  行业及其主要子行业成熟度分析



　　　　 

第二章  乳制品行业热点分析与解读

　　2.1  乳制品行业热点

　　　　2.1.1  中国乳企加快&ldquo;走出去&rdquo;

　　　　2.1.2  传统企业主攻&ldquo;互联网+&rdquo;

　　　　2.1.3  新食品安全法

　　　　2.1.4  两孩政策刺激市场大幅扩容

　　　　2.1.5  牧业联合

　　　　2.1.6  旗帜乳业开创中国乳业新模式

　　　　2.1.7  酸奶品类创新不断，亮点产品频出

　　2.2  解读

　　　　 

第三章  2014-2016年中国乳制品行业发展环境分析

　　3.1  乳制品行业政治法律环境（P）

　　　　3.1.1  行业管理体制分析

　　　　3.1.2  行业主要法律法规

　　　　　　1、《原料乳与乳制品中三聚氰胺检测方法》

　　　　　　2、《企业生产婴幼儿配方乳粉许可条件审查细则》 

　　　　　　3、《乳制品加工行业准入条件》

　　　　　　4、《乳制品质量安全监督管理条例》

　　　　　　5、《乳制品感官评鉴细则》

　　　　　　6、《婴幼儿配方乳粉生产许可审查细则（2013版）》

　　　　3.1.3  乳制品行业标准

　　　　　　1、《生鲜乳生产收购管理办法》

　　　　　　2、《关于进一步加强乳制品质量安全工作的通知》

　　　　　　3、《食品添加剂使用标准》

　　　　3.1.4  行业相关发展规划总结及预测

　　　　　　1、农产品质量安全发展&ldquo;十二五&rdquo;发展规划总结 

　　　　　　2、食品工业&ldquo;十二五&rdquo;规划总结

　　　　3.1.5  政策环境对行业的影响

　　3.2  行业经济环境分析（E）

　　　　3.2.1  宏观经济形势分析



　　　　3.2.2  宏观经济环境对行业的影响分析

　　3.3  行业社会环境分析（S）

　　　　3.3.1  人口年龄结构变化

　　　　3.3.2  城乡人口结构变化

　　　　3.3.3  人口性别结构变化

　　　　3.3.4  行业社会环境对行业发展的影响

　　3.4  行业技术环境分析（T）

　　　　3.4.1  行业技术活跃程度分析

　　　　3.4.2  行业技术领先企业分析

　　　　3.4.3  行业技术领先企业分析

　　　　3.4.4  技术环境对行业的影响

　　　　 

第四章  全球乳制品行业发展概述

　　4.1  国际乳制品行业整体概况

　　　　4.1.1  国外乳制品行业的发展模式

　　　　4.1.2  全球乳业发展概述

　　　　4.1.3  全球乳制品市场发展态势

　　　　4.1.4  主要发达国家奶业政策分析

　　　　4.1.5  全球乳制品行业的消费趋势

　　4.2  各大洲乳制品行业发展状况

　　　　4.2.1  各大洲乳业发展竞争力比较

　　　　4.2.2  欧盟奶业政策现状分析

　　　　4.2.3  欧盟采取措施促进乳制品市场稳定发展

　　　　4.2.4  亚洲乳制品行业发展空间分析

　　4.3  美国

　　　　4.3.1  美国奶业发展概况

　　　　4.3.2  美国乳制品出口概况

　　　　4.3.3  美国乳制品消费情况

　　　　4.3.4  美国奶品质量检验制度阐述

　　　　4.3.5  美国对乳制品安全的监管措施

　　4.4  澳大利亚

　　　　4.4.1  澳大利亚乳业的地区布局



　　　　4.4.2  澳大利亚乳制品产业发展综述

　　　　4.4.3  澳大利亚乳制品生产状况

　　　　4.4.4  澳大利亚奶制品行业严格监管

　　　　4.4.5  澳大利亚乳制品消费解析

　　4.5  新西兰

　　　　4.5.1  新西兰乳制品行业发展现状

　　　　4.5.2  新西兰奶业增长情况分析

　　　　4.5.3  新西兰对乳制品的监管

　　　　4.5.4  新西兰乳业的发展经验

　　　　4.5.5  新西兰乳业的发展趋势

　　　　 

第五章  中国乳制品产业运行格局及发展态势分析

　　5.1  中国奶业发展概况

　　　　5.1.1  中国奶业发展的四个阶段

　　　　5.1.2  中国奶业发展取得较大成就

　　　　5.1.3  中国奶业的科技发展 

　　　　5.1.4  中国奶业的国际合作与交流

　　　　5.1.5  中国奶业发展呈现积极变化

　　5.2  中国乳制品行业发展现状

　　　　5.2.1  中国乳制品业景气度分析

　　　　5.2.2  我国乳制品业仍处于调整和恢复增长阶段

　　　　5.2.3  推动我国乳制品行业逐渐回暖的主要因素

　　　　5.2.4  中国乳企打入世界乳制品业第一阵营

　　　　5.2.5  中澳自贸协定对行业的影响

　　　　5.2.6  &ldquo;放开二胎&rdquo;对乳制品的机遇

　　5.3  中国乳业面临的问题

　　　　5.3.1  乳制品生产存在的主要问题

　　　　5.3.2  制约我国奶业健康发展的三大问题

　　　　5.3.3  我国乳制品行业亟需改善的主要问题

　　　　5.3.4  中国乳业奶源建设存在的问题及要点

　　5.4  中国乳业投资策略分析

　　　　5.4.1  重振我国乳制品业的对策分析



　　　　5.4.2  我国乳制品行业投资前景

　　　　5.4.3  我国将采取六项措施促进乳业发展

　　5.5  中国乳制品市场供需分析分析

　　　　5.5.1  中国乳制品市场现状综述

　　　　5.5.2  我国乳制品市场价格走势

　　　　5.5.3  我国乳制品市场消费形态

　　　　5.5.4  乳制品市场产品分析

　　　　　　1、我国乳制品市场新品纷呈 

　　　　　　2、高端奶成乳制品企业利润新增长点

　　5.6  乳制品市场策略分析

　　　　5.6.1  我国牛奶市场的特点及营销推广

　　　　5.6.2  乳制品新产品开发的有效途径

　　　　5.6.3  乳制品新市场开发运作策略分析

　　 

第六章  我国乳制品行业整体运行指标分析

　　6.1  2014-2016年中国乳制品行业总体规模分析

　　　　6.1.1  企业数量结构分析

　　　　6.1.2  人员规模状况分析

　　　　6.1.3  行业资产规模分析

　　　　6.1.4  行业市场规模分析

　　6.2  2014-2016年中国乳制品行业产销情况分析

　　　　6.2.1  中国乳制品行业工业总产值

　　　　6.2.2  中国乳制品行业工业销售产值

　　　　6.2.3  中国乳制品行业产销率

　　6.3  2014-2016年中国乳制品行业市场供需分析

　　　　6.3.1  中国乳制品行业供给分析

　　　　6.3.2  中国乳制品行业需求分析

　　　　6.3.3  中国乳制品行业供需平衡

　　6.4  2014-2016年中国乳制品行业财务指标总体分析

　　　　6.4.1  行业盈利能力分析

　　　　6.4.2  行业偿债能力分析

　　　　6.4.3  行业营运能力分析



　　　　6.4.4  行业发展能力分析

　　6.5  乳制品行业进出口市场调研

　　　　6.5.1  乳制品行业进出口综述

　　　　　　1、我国乳制品进出口贸易状况 

　　　　　　2、我国乳制品进口主要特点

　　　　　　3、我国乳制品进口激增的原因

　　　　　　4、中国乳制品进口带来的问题 

　　　　　　5、进口乳制品冲击下国产乳制品优劣势分析

　　　　　　6、我国乳制品国际贸易的影响因素分析 

　　　　　　7、我国乳制品进出口贸易健康发展的对策

　　　　6.5.2  乳制品行业出口市场调研

　　　　　　1、乳制品出口国分布

　　　　　　2、乳制品出口量分析 

　　　　　　3、乳制品出口金额分析

　　　　6.5.3  乳制品行业进口市场调研

　　　　　　1、乳制品进口国分布

　　　　　　2、乳制品进口量分析 

　　　　　　3、乳制品进口金额分析

　　　　　　 

第七章  中国乳制品消费深度研究

　　7.1  乳制品消费者分析

　　　　7.1.1  乳制品消费者构成及其营养需求

　　　　7.1.2  乳制品消费者分析

　　　　7.1.3  乳制品消费结构分析

　　　　7.1.4  乳制品业消费者行为与心理探究

　　7.2  乳制品市场消费状况

　　　　7.2.1  乳制品消费与公众营养改善

　　　　7.2.2  中国乳制品消费现状

　　　　7.2.3  中国各省市城镇居民人均乳制品消费变化

　　　　7.2.4  乳业供需总量及结构浅析

　　7.3  影响中国乳制品需求的重要因素

　　　　7.3.1  人均收入增长



　　　　7.3.2  城市化进程

　　　　7.3.3  人口增长及其结构变化

　　　　7.3.4  市场细化程度

　　7.4  乳制品消费趋势预测

　　　　7.4.1  我国乳制品消费潜力大

　　　　7.4.2  乳制品消费趋势分析

　　　　7.4.3  扩大我国乳制品市场需求的战略对策

　　　　 

第八章  中国乳制品行业细分市场运行情况分析 

　　8.1  中国液体奶市场运行情况 

　　　　8.1.1  中国液态奶市场发展概况 

　　　　8.1.2  中国液态奶市场特征分析 

　　　　8.1.3  中国液态奶生产现状分析 

　　　　8.1.4  中国液态奶品类市场格局 

　　　　8.1.5  市场集中度及品牌的发展 

　　8.2  中国酸奶市场运行情况 

　　　　8.2.1  中国酸奶市场发展概况 

　　　　8.2.2  酸奶细分市场发展分析 

　　　　8.2.3  中国酸奶市场特征分析 

　　　　8.2.4  酸奶市场增长因素分析 

　　　　8.2.5  市场集中度及品牌发展 

　　8.3  中国奶粉市场运行情况 

　　　　8.3.1  中国奶粉市场发展概况

　　　　8.3.2  中国农村奶粉市场调研 

　　　　8.3.3  奶粉市场竞争热点分析 

　　　　　　1、洋奶粉占优国产品牌欲崛起 

　　　　　　2、配方奶粉成为市场竞争热点 

　　　　　　3、婴幼儿奶粉市场潜力被看好 

　　　　　　4、奶粉向多元化方向发展 

　　　　　　5、国内奶粉企业品牌战略 

　　　　　　6、市场集中度及品牌发展 

　　8.4  中国奶酪市场运行情况



　　　　8.4.1  中国奶酪市场发展概况 

　　　　8.4.2  中国奶酪市场特征分析 

　　　　8.4.3  中国奶酪市场消费现状 

　　　　8.4.4  市场集中度及品牌发展 

　　8.5  建议

　　　　8.5.1  细分市场评估结论

　　　　8.5.2  细分市场建议

　　　　 

第九章  中国乳制品行业产业链发展情况分析

　　9.1  中国乳制品行业产业链发展情况

　　　　9.1.1  中国乳制品行业产业链发展情况

　　　　9.1.2  乳制品行业产业链发展优势

　　9.2  中国乳制品行业上游产业分析

　　　　9.2.1  农产品价格波动情况

　　　　9.2.2  中国奶牛的饲养情况

　　　　　　1、中国奶牛养殖规模

　　　　　　2、中国奶源分布情况

　　　　　　3、奶牛养殖市场形势

　　　　9.2.3  饲料行业的发展情况

　　　　9.2.4  上游产业的影响分析

　　9.3  中国乳制品行业下游产业分析

　　　　9.3.1  中国居民收入水平

　　　　9.3.2  中国居民消费支出

　　　　9.3.3  下游产业的影响分析

　　9.4  中国乳制品产业链危机及对策

　　　　9.4.1  中国乳制品产业链存在的危机

　　　　9.4.2  中国乳制品产业链的危机根源

　　　　9.4.3  应对乳制品产业链危机的对策

　　　　 

第十章  中国乳制品行业市场竞争分析

　　10.1  中国乳制品市场竞争状况

　　　　10.1.1  乳制品业&ldquo;双寡头&rdquo;格局依然保持



　　　　10.1.2  乳制品市场竞争转向高端产品

　　　　10.1.3  乳业奶源竞争进一步加剧

　　　　10.1.4  儿童奶成乳制品行业竞争新热点

　　10.2  中国乳制品行业国际竞争力分析

　　　　10.2.1  中国乳制品业国际市场竞争力状况

　　　　10.2.2  国际竞争力提升的制约因素

　　　　10.2.3  提升国际竞争力的发展对策

　　10.3  乳制品行业并购重组分析

　　　　10.3.1  跨国公司在华投资兼并与重组分析

　　　　10.3.2  本土企业投资兼并与重组分析

　　　　10.3.3  行业投资兼并与重组趋势分析

　　10.4  中国乳制品行业竞争战略走向

　　　　10.4.1  从价格战逐步向价值战转变

　　　　10.4.2  从注重战术向关注战略转变

　　　　10.4.3  从渠道到消费者的争夺转变

　　　　10.4.4  从产品宣传到营养教育转变

　　　　10.4.5  从市场到价值链的建设转变

　　　　10.4.6  从大众营销到体验营销转变

　　10.5  乳制品市场竞争策略分析

　　　　10.5.1  乳制品上游企业竞争策略

　　　　10.5.2  乳制品下游企业竞争策略

　　　　10.5.3  乳制品企业市场竞争策略

　　　　10.5.4  乳制品渠道市场竞争策略

　　　　 

第十一章  中国乳制品行业领先企业竞争力分析

　　11.1  内蒙古伊利实业集团股份有限公司

　　　　11.1.1  企业发展基本情况

　　　　11.1.2  企业主要产品分析

　　　　11.1.3  企业竞争优势分析

　　　　11.1.4  企业经营状况分析

　　　　11.1.5  企业最新发展动态

　　　　11.1.6  企业投资前景分析



　　11.2  内蒙古蒙牛乳业(集团)股份有限公司

　　　　11.2.1  企业发展基本情况

　　　　11.2.2  企业主要产品分析

　　　　11.2.3  企业竞争优势分析

　　　　11.2.4  企业经营状况分析
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