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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国无烟锅市场运营状况分析与投资前景研究报告》介绍了

无烟锅行业相关概述、中国无烟锅产业运行环境、分析了中国无烟锅行业的现状、中国无烟

锅行业竞争格局、对中国无烟锅行业做了重点企业经营状况分析及中国无烟锅产业发展前景

与投资预测。您若想对无烟锅产业有个系统的了解或者想投资无烟锅行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

    采用特殊的含有磁化分子的航天超硬特种陶瓷合金一次精铸成型，整合传导、对流、辐射

原理，导热系数高达 175 ，是铁的4倍，传热快，受热均匀，无局部高温，在烹饪加热时，锅

内温差不会高于50℃，无须加大火候，并且只保持在食油裂解和挥发的临界温度240℃ 内，因

此不会产生令人们担忧的油烟，从根本上杜绝了油烟的产生，同时也避免了抽油烟机运作过

程中产生的辐射超标问题。另外，锅体内表面采用电脑数控精雕微螺纹不粘工艺，具

有&ldquo;微气垫热缓导&rdquo;作用，使锅体达到永久物理性不粘，不出现煎焦、糊底现象，

不产生致癌物，并且寿命是普通锅的 5-10 倍。是家庭生活必备工具，随着人们对生活质量要

求越来越高，无烟锅的发展趋势很是广阔。
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