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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国味精行业市场调查与发展前景研究报告》介绍了味精行

业相关概述、中国味精产业运行环境、分析了中国味精行业的现状、中国味精行业竞争格局

、对中国味精行业做了重点企业经营状况分析及中国味精产业发展前景与投资预测。您若想

对味精产业有个系统的了解或者想投资味精行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    近年来，在市场替代品层出不穷背景下，味精需求日渐萎缩，给味精企业带来巨大压力。

同时伴随着产能过剩困局，味精行业工业总产值呈波动型发展趋势，未来增长动力不足。可

以预计，味精市场规模大幅扩张的情形不会出现，未来5年增长率或仅为2%左右。

     目前味精行业市场集中度较高，呈三分天下的局面，其中莲花健康产业集团股份有限公司

市场销售占比约为行业的22.69%，通辽梅花生物科技有限公司市场销售占比约为行业

的22.63%，阜丰集团有限公司市场销售占比约为行业的19.82%。

     不过，由于近年来国家加大了对味精产能淘汰的力度，味精行业的产量也有所下降。2016

年，我国味精产量为204万吨，较上年下降8万吨，同比下降3.77%。三大巨头首当其冲，业绩

出现明显下滑。随着替代品威胁加大，三大巨头的经营压力不减。

     因此，随着国家对味精行业落后产能的淘汰，预计未来味精行业的增长速度会受到一定程

度的影响。但考虑到味精行业市场规模整体趋势仍然处在上升状态，据此测算，未来五年增

长率或在2%左右，增幅不大，到2022年，我国味精行业的市场规模将达到559亿元左右。
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