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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2017-2022年中国电子烟市场现状分析及投资前景研究报告》共十四章。

报告介绍了电子烟行业相关概述、中国电子烟产业运行环境、分析了中国电子烟行业的现状

、中国电子烟行业竞争格局、对中国电子烟行业做了重点企业经营状况分析及中国电子烟产

业发展前景与投资预测。您若想对电子烟产业有个系统的了解或者想投资电子烟行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。
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    电子烟是一种模仿卷烟的电子产品，有着与卷烟一样的外观、烟雾、味道和感觉。它是通

过雾化等手段，将尼古丁等变成蒸汽后，让用户吸食的一种产品。世界卫生组织专门对电子

烟进行了研究，并得出了明确的结论：电子烟有害公共健康，它更不是戒烟手段，必须加强

对其进行管制，杜绝对青少年和非吸烟者产生危害。

    电子烟是在最近几年出现的一种电子产品，开发当初的最初设计是用来给戒烟人群使用的

，在进入市场的时候确实非常的受欢迎，尤其是那些想给家人戒烟的人群，但是电子烟还是
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    在国际市场上，电子烟已经发展得相对成熟，这与世界各国在禁烟方面较先进有关。早

在2005年5月，世界第一个旨在限制全球烟草和烟草制品的公约《烟草控制框架公约》就正式

生效了，到目前为止已有170多个缔约方，涵盖了全球86%的人口。很多国家都制定了相对严

格的控烟制度，不仅烟民买烟困难，而且允许吸烟的场所也越来越少。这就大大促进了不受

场合限制的电子烟的发展。据世界卫生组织官方网站声明显示，电子烟已经在巴西、加拿大

、芬兰等50多个国家和地区合法销售，成为烟民健康吸烟的首选。

    2012年全球电子烟产品市场规模为12.6亿美元，同比2011年增长20.4%。2015年全球电子烟市

场规模达31.28亿美元。2010-2015年全球电子烟市场规模

 资料来源：资料整理
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