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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国消费金融市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了消

费金融行业相关概述、中国消费金融产业运行环境、分析了中国消费金融行业的现状、中国

消费金融行业竞争格局、对中国消费金融行业做了重点企业经营状况分析及中国消费金融产

业发展前景与投资预测。您若想对消费金融产业有个系统的了解或者想投资消费金融行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

   当前我国经济发展已经进入新常态，传统的依靠投资与出口带动经济增长的方式越来越难以

为继，粗放式增长所暴露出来的经济发展模式和产业结构问题已经引起了社会的重视，如何

调整产业结构、促进经济转型成为了摆在我们面前亟待解决的问题。有效扩大居民的消费需

求，成为解决我国经济增长方式转型的重要途径。

    当前，我国居民消费在GDP中所占的比重在35%以下，这与成熟的发达国家的经济结构有明

显差异。以美国和日本为例，自20世纪70年代以来，美国居民消费在GDP中的比重一直保持

在60%以上，日本也保持在50%以上，且其消费占GDP的比重呈逐渐上升趋势。美国和日本的

数据说明，我国经济增长方式从依靠投资带动转向依靠消费带动存在巨大的提升空间，同时

也向我们展示了中国未来以消费劳动经济增长的无限潜力。为此，新一届政府高度重视消费

对国民经济的拉动作用，并出台了一系列关于消费金融的政策。

    预计，未来几年我国消费信贷市场规模将会维持20%&gt;以上的年复合增长率，到2020年消

费信贷规模将超过35万亿元，巨大的蛋糕吸引了众多巨头加入消费金融行业。
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 7.2.6 旅游消费金融业务平台收益来源

 7.2.7 旅游消费金融业务发展潜力分析

 7.3 汽车消费金融业务吸引力

 7.3.1 汽车金融行业发展规模分析

 （1）汽车金融行业市场规模

 （2）汽车金融行业市场前景

 7.3.2 汽车消费金融消费者行为分析

 （1）消费者贷款购车比重

 （2）贷款购车市场结构

 （3）贷款购车消费者年龄分布

 （4）消费者贷款购车原因分析

 7.3.3 汽车消费金融业务运营模式

 7.3.4 汽车消费金融业务典型平台&mdash;&mdash;元宝365

 7.3.5 汽车消费金融业务平台风险控制

 7.3.6 汽车消费金融业务平台赢利模式

 7.3.7 汽车消费金融业务发展潜力分析

 7.4 消费金融新兴业务吸引力

 7.4.1 装修消费金融市场业务分析

 7.4.2 留学消费金融市场业务分析

 7.4.3 健康消费金融市场业务分析



 7.4.4 游戏消费金融市场业务分析

 7.4.5 其他消费金融市场业务分析

  

 第8章：中国消费金融行业重点企业经营分析

 8.1 我国消费金融公司的发展特点

 8.1.1 监管部门

 8.1.2 融资成本

 8.1.3 客户类型

 8.1.4 盈利模式

 8.2 典型消费金融公司经营分析

 8.2.1 北银消费金融有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 （3）企业客户群体

 （4）企业运营模式

 （5）企业优劣势分析

 8.2.2 四川锦程消费金融有限责任公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业客户群体

 （4）企业运营模式

 （5）企业优劣势分析

 8.2.3 捷信消费金融有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业合作伙伴

 （4）企业客户群体

 （5）企业运营模式



 （6）企业经营效益

 （7）企业优劣势分析

 8.2.4 兴业消费金融股份公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业客户群体

 （4）企业运营模式

 （5）企业经营效益

 （6）企业优劣势分析

 8.2.5 海尔消费金融有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业合作伙伴

 （4）企业客户群体

 （5）企业运营模式

 （6）企业经营效益

 （7）企业优劣势分析

 8.2.6 招联消费金融有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业合作伙伴

 （4）企业客户群体

 （5）企业运营模式

 （6）企业优劣势分析

 8.2.7 苏宁消费金融有限公司

 （1）企业基本简介



 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业合作伙伴

 （4）企业客户群体

 （5）企业运营模式

 （6）企业优劣势分析

 8.2.8 马上消费金融股份有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业合作伙伴

 （4）企业客户群体

 （5）企业运营模式

 （6）企业优劣势分析

 8.2.9 湖北消费金融股份有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业客户群体

 （4）企业运营模式

 （5）企业优劣势分析

 8.2.10 中邮消费金融有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析

 （3）企业经营效益

 （4）企业优劣势分析

 8.2.11 中银消费金融有限公司

 （1）企业基本简介

 （2）企业产品分析



 1）申请条件

 2）受理渠道

 （3）企业合作伙伴

 （4）企业客户群体

 （5）企业运营模式

 （6）企业经营效益

 （7）企业优劣势分析

 8.3 电商平台消费金融业务经营分析

 8.3.1 京东金融&mdash;&mdash;白条

 （1）白条产品简介

 （2）白条服务内容

 （3）白条风控管理模式

 （4）京东消费金融投资前景

 8.3.2 阿里巴巴&mdash;&mdash;天猫分期

 （1）天猫分期简介

 （2）天猫分期服务内容

 （3）天猫分期风控管理模式

 （4）天猫消费金融投资前景

  

 第9章：中国消费金融行业发展趋势与投资机会

 9.1 消费金融行业投资前景调研

 9.1.1 互联网化趋势

 9.1.2 垂直化趋势

 9.1.3 数据资产化趋势

 9.2 消费金融行业发展机会

 9.2.1 行业发展阶段分析

 9.2.2 行业发展规模分析

 9.2.3 行业利润水平分析

 9.3 消费金融行业风险管理

 9.3.1 行业政策法律风险管理

 9.3.2 行业网络安全风险管理

 9.3.3 行业金融系统风险管理



 9.3.4 行业信用环境风险管理

 9.4 消费金融行业投资壁垒

 9.4.1 资金实力壁垒

 9.4.2 政策环境壁垒

 9.4.3 业务资质壁垒

 9.4.4 业务技术壁垒
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