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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国龟苓膏粉市场运营状况分析与投资前景研究报告》介绍

了龟苓膏粉行业相关概述、中国龟苓膏粉产业运行环境、分析了中国龟苓膏粉行业的现状、

中国龟苓膏粉行业竞争格局、对中国龟苓膏粉行业做了重点企业经营状况分析及中国龟苓膏

粉产业发展前景与投资预测。您若想对龟苓膏粉产业有个系统的了解或者想投资龟苓膏粉行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    龟苓膏是梧州历史悠久的汉族传统药膳，相传是清朝宫中皇帝指定食用的名贵药物。它主

要以名贵的鹰嘴龟和土茯苓为原料，再配生地等药物精制而成。其性温和，不凉不燥，具有

清热去湿，旺血生肌，止瘙痒，去暗疮，润肠通便，滋阴补肾，养颜提神等功效，老少皆宜

，因而倍受人们喜爱，并畅销中外。 龟苓膏历经了数朝代不断的改良研发，在汉族民间不断

流传，随着现代工业的发展，使得龟苓膏成为当今极为流行的时尚小食。几百年来，龟苓膏

因其清热解毒、滋阴养颜、止瘙痒去疮毒的功效久负盛名，不仅梧州人形成了服食龟苓膏的

习惯，这种习惯更流传至两广、港澳以及东南亚各地。
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