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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2017-2022年中国香精香料市场竞争力分析及投资前景研究报告》介绍了

香精香料行业相关概述、中国香精香料产业运行环境、分析了中国香精香料行业的现状、中

国香精香料行业竞争格局、对中国香精香料行业做了重点企业经营状况分析及中国香精香料

产业发展前景与投资预测。您若想对香精香料产业有个系统的了解或者想投资香精香料行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    香精是由人工合成的模仿水果和天然香料气味的浓缩芳香油。它是一种人造香料。多用于

制造食品，化妆品和卷烟等。食用香精是参照天然食品的香味，采用天然和天然等同香料、

合成香料经精心调配而成具有天然风味的各种香型的香精。包括水果类水质和油质、奶类、

家禽类、肉类、蔬菜类、坚果类、蜜饯类、乳化类以及酒类等各种香精等。

     近年来国内香精香料制造行业呈现出良好的发展态势。2015年我国香精香料市场规模705亿

元,2016年香料香精市场规模达到790多亿元。国际十大香料公司在本国（地区）的销售额仅

占30%左右，其余70%的香精香料产品销售到其他国家和地区。由于欧洲、北美洲的香精香料

消费已趋于饱和状态，主要竞争焦点是亚洲（中国、东南亚）、大洋洲和南美洲的第三世界

国家和地区。

     中国香料香精行业生产和发展，同全国经济的发展是吻合的，是同各项工业等配套行业的

发展相适应的，工农业日新月异的变化，促使中国的香料香精工业不断的发展，产品质量要

求不断提高，品种也在不断的增加，促使着企业的规模不断扩大，产品在产量和销售额方面

也在逐年上升，保持着一定的速度健康发展，而互联网的的应用也起到了至关重要的推波助

澜作用。

     香精香料企业在产品创新的同时，也要进行渠道模式的创新，这是香精香料企业在行业洗

牌战中的两个战轮，一个也不能少。香精香料作为传统食品产业的小品类，延续了多

年&quot;批发市场+农贸菜市场+超市&quot;的营销模式，未来香精香料的竞争已升级为营销

模式的竞争。
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