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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国二手汽车市场分析与投资前景研究报告》介绍了二手汽

车行业相关概述、中国二手汽车产业运行环境、分析了中国二手汽车行业的现状、中国二手

汽车行业竞争格局、对中国二手汽车行业做了重点企业经营状况分析及中国二手汽车产业发

展前景与投资预测。您若想对二手汽车产业有个系统的了解或者想投资二手汽车行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    二手汽车，指并非是从生产厂家购买的新车，而是已经使用过一段时间的旧车。二手汽车

由于价格便宜，流动性强等特点而成为汽车市场的一部分。

     二手汽车是汽车市场的一个重要组成部分，也是汽车流通业一个不可缺少的重要环节，它

的培育和发展直接影响着整个汽车市场的发展。随着新车的不断降价以及整车利润空间的日

渐萎缩，二手汽车市场正逐渐成为汽车业的新增长点。

     2016年全年中国二手车交易量累计同比增长10.33%，达1039.07万辆，首次突破千万级大关

。但相比发达国家，中国二手车与新车销量比为0.2～0.3:1 的水平，远不及发达国家2～3:1的

水平。

     随着驾驶员人数不断增长、二手车消费习惯逐渐养成，以及行业规范的完善成熟，中国二

手车行业将迎来快速发展时期。这对新车市场放缓预期加剧下希望寻找新亮点的汽车厂商，

具有比较大的吸引力。

     自《关于促进二手车交易的若干意见》出台后，已有广东、四川、湖南、黑龙江、新疆等7

省（区）完全取消了对外地二手车迁入的限制。流通协会对外透露，其正在向相关部门呼吁

，减免二手车交易税，同时建立二手车临时产权制度。相关沟通将在不久后有结果。根据流

通协会预测，2017年二手车市场将保持20%的增速，二手车交易量将达到1250万辆以上。若达

到目标，这将是二手车交易量近5年来的最快增速。
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