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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国孕妇护肤品市场分析与行业调查报告》介绍了孕妇护肤

品行业相关概述、中国孕妇护肤品产业运行环境、分析了中国孕妇护肤品行业的现状、中国

孕妇护肤品行业竞争格局、对中国孕妇护肤品行业做了重点企业经营状况分析及中国孕妇护

肤品产业发展前景与投资预测。您若想对孕妇护肤品产业有个系统的了解或者想投资孕妇护

肤品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    尽管孕妇护肤品前景光明，但由于国内孕妇护肤品市场起步较晚，我国孕妇用护肤品产业

仅有10余年的发展历程，许多企业依然处于发展初期，甚至还在沿用普通护肤品的行业标准

、生产工艺标准和检测备案标准，新进企业由于欠缺对持续质量与安全保证的经营积累和工

艺水平，短时间内较难建立高标准的质量控制体系，品牌创新上也缺乏系统性的规划和发展

。具体来看,目前中国孕妇护肤品面临一些壁垒：

     1.品牌壁垒，孕妇护肤品作为女性消费品之一，场竞争较为激烈，品牌知名度和客户忠诚

度系其生存之本。目前，市场上主要的知名孕婴品牌均历经长期的经营积累，在品牌文化宣

传、产品质量控制、研发设计创新、营销网络布局等方面投入大量人力、物力。新进入者要

创立新品牌和突破市场已有品牌形成的壁垒， 需要花费更长的时间和更大的投入。

     2.产品质量和安全壁垒，孕妇护肤品属于贴身式消费品，消费者尤为关注其质量和安全，

包括研发设计是否符合实用性和舒适性原则、原材料是否无毒无害、生产工艺是否符合规范

、检验检疫各项指标是否达标等。

     3、销售渠道壁垒，销售渠道建设是孕妇护肤品企业优化品牌形象,提升产品销量的关键因

素。 打造具备深度与广度的销售渠道，需要成熟的品牌、 丰富的运营经验、优秀的管理团队

、大量的资金投入和长期的有效管控。

     4、研发设计和创新能力壁垒，随着众多国内企业针对化妆品的持续研发设计和创新开发，

孕产用品已逐渐摆脱女性附属消费品地位，成为女性孕产期间的必需消费品。目前，孕产用

品行业已演变为顺应消费潮流、融入时尚元素、崇尚个性化特质、引进西方创新理念、融入

东方传统文化的新兴产业， 决定了行业中的企业必须持续具备较强的研发设计和创新能力，

对新进入企业构形成较高的壁垒。
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