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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2019-2025年中国食品饮料制造市场分析与投资前景研究报告》介绍了食

品饮料制造行业相关概述、中国食品饮料制造产业运行环境、分析了中国食品饮料制造行业

的现状、中国食品饮料制造行业竞争格局、对中国食品饮料制造行业做了重点企业经营状况

分析及中国食品饮料制造产业发展前景与投资预测。您若想对食品饮料制造产业有个系统的

了解或者想投资食品饮料制造行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

         一般可以将食品划分为内源性物质成分和外源性物质成分两大部分。其中，内源性物质

成分是食品本身所具有的成分，而外源性物质成分则是食品从加工到摄食全过程中人为添加

的或混入的其他成分。根据食品成分的含量,也可以将食品的成分大致分为八类,即:蛋白质、

脂肪、糖类(亦称碳水化合物)、无机质（亦称矿物质）、维生素、水、膳食纤维素（统称纤

维素）和甲壳素等。

    据博思数据发布的《2019-2025年中国食品饮料制造市场分析与投资前景研究报告》表明

：2018年我国食品制造业累计出口交货值达1034.6亿元，比上年累计增长8%。         指标   2018

年12月   2018年11月   2018年10月   2018年9月   2018年8月   2018年7月       食品制造业出口交货值

当期值(亿元)   98.2   106   98.3   92.2   90.9   88.9       食品制造业出口交货值累计值(亿元)   1034.6  

995.1   899.9   786.3   697.8   609.9       食品制造业出口交货值同比增长(%)   7.4   16.5   14.9   4.9   4.7  

4.6       食品制造业出口交货值累计增长(%)   8   7.9   5.7   4.3   4.1   5

    近年来，随着人们生活观念的改变和生活水平的提高，人们对饮料产品的消费观念也发生

了一定的变化。人们对天然、美味、健康型饮料的需求，促进了新品种的崛起，也使得瓶（

罐）装饮用水、果菜汁及果菜汁饮料、含乳饮料和植物蛋白饮料、茶饮料及其他软饮料等饮

料品种受到更多消费者的青睐，而碳酸饮料的传统地位则受到挑 战。 
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