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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国个人贷款市场现状分析及投资前景研究报告》介绍了个

人贷款行业相关概述、中国个人贷款产业运行环境、分析了中国个人贷款行业的现状、中国

个人贷款行业竞争格局、对中国个人贷款行业做了重点企业经营状况分析及中国个人贷款产

业发展前景与投资预测。您若想对个人贷款产业有个系统的了解或者想投资个人贷款行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

    2012-2018年我国消费贷款规模(扣除房贷)总体呈逐年增长态势，保持较高增速。2018年我国

消费贷款规模(扣除房贷)为12.05万亿元，同比增长25.13%。截至2019年第三季度我国消费贷款

规模(扣除房贷)为13.34万亿元，初步估计2019年我国消费贷款规模(扣除房贷)近14万亿元。

     2012-2018年我国消费贷款占消费支出比重总体呈逐年增长态势。2018年我国消费贷款占消

费支出比重为34.6%。初步估计2019年我国消费贷款占消费支出比重为26%。
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 二、网民互联网应用状况
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 （三）交流沟通现状分析

 （四）网络娱乐应用分析
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 第三章 个人贷款所属行业发展现状分析

 第一节 个人贷款所属行业发展现状分析

 一、个人贷款行业产业政策分析

 二、个人贷款行业发展现状分析

         新生代群体消费能力与需求不匹配，催生消费信贷快速发展。随着80/90后消费群体逐步

占据主导地位，在消费升级的大背景下，这一群体消费需求旺盛，而财富积累较为薄弱。数



据显示，我国相关年龄人群向金融机构借款的比例远小于美国。数据显示，我国18-40岁人群

绝大多数拥有较强烈的超前消费意愿，这为消费信贷的快速发展提供了广阔的需求市场。

 中国18-40岁人群超前消费意愿比例

 中美相关年龄人群向金融机构借款率对比（2017）
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 第四章 个人贷款所属行业市场规模与电商未来空间预测

 第一节 个人贷款电商所属行业市场规模与渗透率

 一、个人贷款电商总体开展情况
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 二、个人贷款电子商务发展制约因素

 三、个人贷款电商行业经营成本分析

 四、个人贷款电商行业盈利模式分析

 五、个人贷款电商行业盈利水平分析

 第三节 电商所属行业未来前景及趋势预测

 一、个人贷款电商行业市场空间测算

 二、个人贷款电商市场规模预测分析

 三、个人贷款电商发展趋势预测分析

  

 第五章 个人贷款企业互联网战略体系构建及平台选择

 第一节 个人贷款企业转型电商构建分析

 一、个人贷款电子商务关键环节分析



 （一）产品采购与组织
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 （一）电商服务外包的优势

 （二）电商服务外包可行性

 （三）电商服务外包前景

 五、个人贷款企业电商平台选择策略
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 三、个人贷款电子商务O2O营销模式
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 第七章 个人贷款主流网站平台比较及企业入驻选择
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