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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2022-2028年中国电子杂志市场分析与投资前景研究报告》介绍了电子杂

志行业相关概述、中国电子杂志产业运行环境、分析了中国电子杂志行业的现状、中国电子

杂志行业竞争格局、对中国电子杂志行业做了重点企业经营状况分析及中国电子杂志产业发

展前景与投资预测。您若想对电子杂志产业有个系统的了解或者想投资电子杂志行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    电子杂志，又称网络杂志、互动杂志。目前已经进入第四代，以HTML5技术为独立于网站

存在。电子杂志兼具了平面与互联网两者的特点，且融入了图像、文字、声音、视频、游戏

等相互动态结合来呈现给读者。此外，还有超链接、及时互动等网络元素，并且其延展性强

，未来可移植到PDA、MOBILE、MP4、PSP及 TV（数字电视、机顶盒）平板电脑等多种个人

终端进行阅读。但由于Flash技术将全部文字和图片打包在swf格式文件内，所以搜索引擎目前

不能收录电子杂志的内容。因此，未来的电子杂志将不再使用Flash，而直接通过浏览器跨平

台阅读，使得各种移动设备也能无障碍地看到原版矢量的电子杂志，不再需要下载和存档，

大大提升了电子杂志的阅读体验。

    未显示数据请查阅正文

    据博思数据发布的《2022-2028年中国电子杂志市场分析与投资前景研究报告》表明：2021

年我国订销杂志份数累计值达68550万份，期末产量比上年累计下降4.2%。                                        

指标   2021年12月   2021年11月   2021年10月   2021年9月   2021年8月   2021年7月     订销杂志份数

当期值(万份)   5594.9   5661.1   5486.4   5556.9   5192.9   5481.4     订销杂志份数累计值(万份)   68550

  62955.2   57294.1   51807.7   46250.8   41057.9     订销杂志份数同比增长(%)   -4.1   -2.6   -4   -0.9  

-10.8   -5.8  订销杂志份数累计增长(%)-4.2-4.2-4.3-4.4-4.8-3.9
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