
2023-2029年中国共享经济

市场竞争战略分析及投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2023-2029年中国共享经济市场竞争战略分析及投资前景研究报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/501285Q67H.html

【报告价格】纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8200元

【出版日期】2023-05-25

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/501285Q67H.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2023-2029年中国共享经济市场竞争战略分析及投资前景研究报告》介绍

了共享经济行业相关概述、中国共享经济产业运行环境、分析了中国共享经济行业的现状、

中国共享经济行业竞争格局、对中国共享经济行业做了重点企业经营状况分析及中国共享经

济产业发展前景与投资预测。您若想对共享经济产业有个系统的了解或者想投资共享经济行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    共享经济，一般是指以获得一定报酬为主要目的，基于陌生人且存在物品使用权暂时转移

的一种新的经济模式。其本质是整合线下的闲散物品、劳动力、教育医疗资源。

     有的也说共享经济是人们公平享有社会资源，各自以不同的方式付出和受益，共同获得经

济红利。此种共享更多的是通过互联网作为媒介来实现的。

第一章　共享经济相关介绍

 1.1　共享经济概述

 1.1.1　共享经济的概念

 1.1.2　共享经济的本质

 1.1.3　共享经济的成因

 1.1.4　共享经济主要类型

 1.2　共享经济的优势

 1.2.1　降低交易成本

 1.2.2　实现个性化定制

 1.2.3　整合线下资源

 1.2.4　创造就业机会

 1.3　共享经济的特征

 1.3.1　技术特征

 1.3.2　主体特征

 1.3.3　客体特征

 1.3.4　行为特征

 1.3.5　效果特征

 1.4　共享经济的核心机制

 1.4.1　动态定价

 1.4.2　自由时间



 1.4.3　双向约束

 1.5　共享经济与传统经济的区别

 1.5.1　从独享经济到共享经济

 1.5.2　共享经济对传统经济的冲击

 1.5.3　共享经济与传统经济的融合

 第二章　2021-2023年共享经济发展驱动因素分析

 2.1　信息技术的推动作用

 2.1.1　对共享经济的影响

 2.1.2　技术发展降低生产成本

 2.1.3　智能商用终端市场快速增长

 2.1.4　大数据及物联网技术支撑

 2.1.5　5G技术快速发展的推动

 2.2　支付方式转变的影响

 2.2.1　对共享经济的影响

 2.2.2　支付产业发展综述

 2.2.3　网络支付市场规模

 2.2.4　第三方支付市场规模

 2.3　社会环境转变的影响

 2.3.1　用户需求的提升

 2.3.2　消费理念的转变

 2.3.3　人口结构的变化

 2.3.4　城镇化建设进程

 2.4　社会征信体系的发展

 2.4.1　征信业务管理办法

 2.4.2　个人征信市场规模

 2.4.3　企业征信市场规模

 2.4.4　对共享经济的影响

 2.5　其他影响因素分析

 2.5.1　新冠疫情的冲击

 2.5.2　监管制度的完善

 2.5.3　灵活用工的增多

 第三章　2021-2023年全球共享经济发展状况及典型案例分析



 3.1　全球共享经济发展综述

 3.1.1　市场发展历程

 3.1.2　相关理论分析

 3.1.3　市场发展概况

 3.1.4　对我国的启示

 3.2　全球共享经济推进模式

 3.2.1　中央部门引导

 3.2.2　地方政府先试

 3.2.3　重点领域先行

 3.2.4　社会力量参与

 3.3　美国共享经济发展分析

 3.3.1　分享领域分析

 3.3.2　市场推进举措

 3.3.3　发展经验借鉴

 3.4　英国共享经济发展分析

 3.4.1　政府行为分析

 3.4.2　技术支持状况

 3.4.3　市场发展趋势

 3.5　全球共享经济市场典型企业案例

 3.5.1　Uber

 3.5.2　Airbnb

 第四章　2021-2023年中国共享经济发展分析

 4.1　中国发展共享经济的特殊意义

 4.1.1　发展理念集中体现

 4.1.2　供给侧改革重要抓手

 4.1.3　贯彻创新驱动投资前景

 4.1.4　新竞争优势先导力量

 4.2　中国共享经济发展综述

 4.2.1　市场发展历程

 4.2.2　市场监管制度

 4.2.3　市场发展态势

 4.3　中国共享经济市场运行状况分析



 4.3.1　市场交易规模

 4.3.2　促进就业情况

 4.3.3　共享型服务占比

 4.3.4　企业服务市场竞争

 4.3.5　共享制造新业态

 4.3.6　网络直播营销发展

 4.3.7　平台企业生态化

 4.4　中国共享经济发展存在的问题

 4.4.1　大型平台不正当竞争

 4.4.2　与金融业务融合风险

 4.4.3　流量恶意竞争问题

 4.4.4　个人信息保护问题

 4.4.5　未成年人网络保护问题

 4.5　中国共享经济投资策略分析

 4.5.1　健全法律法规

 4.5.2　明确政府定位

 4.5.3　规范运行模式

 4.5.4　严格从业管理

 第五章　中国共享经济发展模式分析

 5.1　共享经济商业模式综述

 5.1.1　商业模式优势分析

 5.1.2　模式创新要素分析

 5.1.3　创新中面临的问题

 5.1.4　模式创新策略建议

 5.2　共享经济商业模式分析

 5.2.1　资源共享平台型

 5.2.2　重资产层级型

 5.2.3　轻资产共创协同型

 5.2.4　实体空间低技术型

 5.2.5　模式类型对比分析

 5.3　共享经济的盈利模式

 5.3.1　交易佣金模式



 5.3.2　增值服务收入

 5.3.3　电商与广告收入

 5.4　个人端共享经济商业模式分析

 5.4.1　商业模式总述

 5.4.2　有偿分享模式

 5.4.3　无偿分享模式

 5.4.4　众筹模式分析

 5.5　企业端共享经济商业模式

 5.5.1　商业模式概述

 5.5.2　B2B分享模式

 5.5.3　C2B发展模式

 5.6　农村共享经济商业模式

 5.6.1　农村共享经济

 5.6.2　土地共享模式

 5.6.3　房屋共享模式

 5.6.4　农机共享模式

 5.6.5　农技共享模式

 第六章　2021-2023年交通出行共享市场发展分析

 6.1　交通出行共享市场发展综述

 6.1.1　共享出行占比

 6.1.2　运营模式分析

 6.1.3　服务模式分析

 6.1.4　出行行为建模

 6.1.5　存在问题分析

 6.1.6　市场趋势分析

 6.2　打车应用市场

 6.2.1　网约车市场调研

 6.2.2　盈利模式分析

 6.2.3　市场利弊分析

 6.2.4　市场投资策略

 6.3　共享租车市场

 6.3.1　P2P租车模式



 6.3.2　运营模式分析

 6.3.3　主要问题分析

 6.3.4　市场发展思路

 6.4　共享汽车市场

 6.4.1　市场发展历程

 6.4.2　市场发展环境

 6.4.3　市场发展现状

 6.4.4　存在问题分析

 6.4.5　健康发展建议

 6.5　共享单车市场

 6.5.1　产业链分析

 6.5.2　市场发展意义

 6.5.3　市场规模分析

 6.5.4　问题及整改措施

 6.5.5　投资预测

 6.6　代驾行业

 6.6.1　行业发展概况

 6.6.2　行业特性分析

 6.6.3　主要现实问题

 6.6.4　市场规制路径

 第七章　2021-2023年空间共享市场发展分析

 7.1　共享办公市场调研

 7.1.1　市场发展概况

 7.1.2　商业模式简析

 7.1.3　发展趋势分析

 7.1.4　未来发展思路

 7.2　在线短租市场调研

 7.2.1　共享房屋市场

 7.2.2　市场用户规模

 7.2.3　市场竞争结构

 7.2.4　规模竞争策略

 7.2.5　创新发展路径



 7.3　互联网长租市场调研

 7.3.1　市场类别分析

 7.3.2　市场发展综述

 7.3.3　市场监管状况

 7.3.4　市场发展动向

 7.4　创客空间市场调研

 7.4.1　创客空间市场概况

 7.4.2　云上创客空间分析

 7.4.3　虚拟创客空间发展

 7.5　互联网停车位市场调研

 7.5.1　传统停车模式

 7.5.2　市场发展概况

 7.5.3　市场主要特征

 7.5.4　市场发展优势

 7.5.5　市场实施路径

 7.6　空间共享市场典型企业案例

 7.6.1　途家

 7.6.2　小猪短租

 7.6.3　Wework

 7.6.4　SOHO中国

 7.6.5　优客工场

 第八章　2021-2023年金融共享市场发展分析

 8.1　金融共享市场发展综述

 8.1.1　发展的必要性

 8.1.2　市场发展特点

 8.1.3　市场发展形式

 8.1.4　主要问题分析

 8.1.5　发展对策建议

 8.2　供应链金融市场调研

 8.2.1　市场发展历程

 8.2.2　市场发展概况

 8.2.3　市场规模分析



 8.2.4　市场主体分析

 8.2.5　市场发展趋势

 8.3　股权众筹市场调研

 8.3.1　相关概念介绍

 8.3.2　市场发展特征

 8.3.3　信用风险分析

 8.3.4　风险规避措施

 8.3.5　未来发展展望

 8.4　金融共享市场典型企业案例

 8.4.1　陆金所

 8.4.2　京东众筹

 第九章　2021-2023年物流共享市场发展分析

 9.1　共享经济影响下众包物流市场发展综述

 9.1.1　市场基本概况

 9.1.2　运作流程分析

 9.1.3　主要问题分析

 9.1.4　模式优化方案

 9.2　同城快递市场调研

 9.2.1　市场服务特点

 9.2.2　市场规模分析

 9.2.3　主要问题分析

 9.3　同城货运市场调研

 9.3.1　服务模式分析

 9.3.2　同城货运平台

 9.3.3　市场规模分析

 9.3.4　主要问题及建议

 9.4　跨城货运市场调研

 9.4.1　市场发展现状

 9.4.2　市场发展特征

 9.4.3　市场发展规模

 9.5　物流共享市场典型企业案例

 9.5.1　人人快送



 9.5.2　达达快送

 第十章　2021-2023年物品共享市场发展分析

 10.1　物品共享市场发展综述

 10.1.1　市场发展特征

 10.1.2　市场规模分析

 10.1.3　行业发展机遇

 10.2　二手车电子商务市场调研

 10.2.1　市场运营模式

 10.2.2　典型案例分析

 10.2.3　主要问题分析

 10.2.4　发展对策建议

 10.3　二手奢侈品交易分析

 10.3.1　市场规模分析

 10.3.2　市场竞争格局

 10.3.3　市场发展动态

 10.3.4　市场趋势预测

 10.4　二手电子交易分析

 10.4.1　市场交易规模

 10.4.2　典型企业案例

 10.4.3　市场趋势预测

 第十一章　2021-2023年美食共享市场发展分析

 11.1　美食共享市场发展综述

 11.1.1　美食共享综述

 11.1.2　互联网餐饮规模

 11.1.3　餐饮O2O营销

 11.1.4　厨师上门市场

 11.2　私厨餐饮共享市场调研

 11.2.1　大学生共享私厨分析

 11.2.2　私厨市场融资动态

 11.2.3　法律法规完善建议

 11.3　美食共享市场典型企业案例

 11.3.1　爱大厨



 11.3.2　EatWith

 第十二章　2021-2023年医疗共享市场发展分析

 12.1　医疗共享市场发展综述

 12.1.1　医疗与共享结合

 12.1.2　政策环境分析

 12.1.3　市场规模分析

 12.1.4　产业链分析

 12.2　在线问诊市场调研

 12.2.1　市场发展综述

 12.2.2　与线上诊疗的区别

 12.2.3　主要盈利模式

 12.2.4　市场竞争格局

 12.3　医师多点执业模式发展分析

 12.3.1　多点执业基本概念

 12.3.2　多点执业发展历程

 12.3.3　多点执业发展意义

 12.3.4　多点执业限制因素

 12.3.5　多点执业推进建议

 12.4　医疗共享市场典型企业案例

 12.4.1　寻医问药

 12.4.2　健康160

 12.4.3　春雨医生

 12.4.4　微医集团

 12.4.5　平安好医生

 第十三章　2021-2023年教育共享市场发展分析

 13.1　教育共享市场发展综述

 13.1.1　市场发展概况

 13.1.2　共享教育优势

 13.1.3　教学服务共享模式

 13.2　在线教育市场调研

 13.2.1　市场发展规模

 13.2.2　用户规模分析



 13.2.3　细分市场结构

 13.2.4　行业竞争格局

 13.3　高校在线教育分析

 13.3.1　高校在线教育政策环境

 13.3.2　高校在线教育发展特征

 13.3.3　高校在线教育发展现状

 13.3.4　高校在线教育发展差距

 13.3.5　高校在线教育优化对策

 13.4　职业在线教育市场调研

 13.4.1　市场发展规模

 13.4.2　市场用户规模

 13.4.3　市场竞争格局

 13.4.4　市场渗透情况

 13.4.5　市场投资情况

 13.5　教育共享市场典型企业案例

 13.5.1　猿辅导

 13.5.2　一起作业

 13.5.3　腾讯课堂

 第十四章　2021-2023年媒体共享市场发展分析

 14.1　媒体共享市场发展综述

 14.1.1　共享媒体时代的构建

 14.1.2　自媒体行业特征现状

 14.1.3　自媒体盈利模式分析

 14.1.4　自媒体营销路径分析

 14.1.5　自媒体主要问题分析

 14.1.6　自媒体行业对策建议

 14.2　文字自媒体市场调研

 14.2.1　对传统纸质媒体的影响

 14.2.2　纸质媒体记者转型策略

 14.2.3　自媒体视角下的写作问题

 14.2.4　文学创新的路径思考

 14.3　视频自媒体市场调研



 14.3.1　市场发展综述

 14.3.2　短视频用户规模

 14.3.3　优劣势对比

 14.4　音频自媒体市场调研

 14.4.1　移动电台发展概况

 14.4.2　移动电台发展困境

 14.4.3　传播质量提升对策

 14.4.4　移动电台升级路径

 14.5　自媒体共享市场典型企业案例

 14.5.1　百家号

 14.5.2　喜马拉雅FM

 14.5.3　猫耳FM

 第十五章　2021-2023年知识技能共享市场调研

 15.1　知识技能共享市场发展综述

 15.1.1　市场发展概述

 15.1.2　影响因素分析

 15.2　威客模式发展状况分析

 15.2.1　市场发展规模

 15.2.2　发展模式分类

 15.2.3　主要问题分析

 15.2.4　平台改进方法

 15.2.5　未来发展展望

 15.3　知识技能共享典型企业案例

 15.3.1　知乎

 15.3.2　百度贴吧

 15.3.3　猪八戒网

 15.3.4　高灯自由薪

 15.3.5　好活科技

 第十六章　2021-2023年服务共享市场发展分析

 16.1　生活服务共享市场

 16.1.1　共享养老服务

 16.1.2　共享宠物服务



 16.1.3　家政服务共享

 16.1.4　服饰共享

 16.2　生产能力共享市场

 16.2.1　发展现状分析

 16.2.2　发展影响分析

 16.2.3　发展趋势展望

 16.2.4　典型企业案例

 16.3　数字共享市场

 16.3.1　WiFi共享

 16.3.2　口碑共享

 16.3.3　交通信息共享
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