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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国北京市文化旅游市场分析与投资前景研究报告》介绍了

北京市文化旅游行业相关概述、中国北京市文化旅游产业运行环境、分析了中国北京市文化

旅游行业的现状、中国北京市文化旅游行业竞争格局、对中国北京市文化旅游行业做了重点

企业经营状况分析及中国北京市文化旅游产业发展前景与投资预测。您若想对北京市文化旅

游产业有个系统的了解或者想投资北京市文化旅游行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    2023年，中国旅游市场经历了强劲的恢复与增长。随着疫情的有效控制和政策的逐步放宽

，人们的出行意愿得到极大释放。国内游客人数达到48.91亿人次，同比上一年度激增93.32%

，显示出旅游市场的巨大潜力和活力。                                     指标             2023年             2022年            

2021年             2020年             2019年             2018年             2017年             2016年             2015年             2014

年                               国内游客(百万人次)             4891             2530             3246             2879             6006        

    5539             5001             4435             3990             3611                               增速(%)             93.32            

-22.06             12.75             -52.06             8.43             10.76             12.76             11.15             10.50             10.70

                              更多数据请关注【博思数据官方网站 http://www.bosidata.com】　　　　　　　 

           　　数据来源：博思数据整理                 

      从博思数据发布的《2024-2030年中国旅游市场分析与投资前景研究报告》表明，2023年，

中国旅游市场经历了强劲的恢复与增长。随着疫情的有效控制和政策的逐步放宽，人们的出

行意愿得到极大释放。国内旅游总花费达到4.91万亿，同比上一年度激增140%。同时，人均

消费也破纪录的冲过千元大关。                                     指标             2023年             2022年             2021年 

           2020年             2019年             2018年             2017年             2016年             2015年             2014年          

                    国内旅游总花费(亿元)             49100             20444             29190.7             22286.3            

57250.9             51278.3             45660.8             39389.8             34195.1             30311.9                               增

速(%)             140.17             -29.96             30.98             -61.07             11.65             12.30             15.92            

15.19             12.81             15.36                               更多数据请关注【博思数据官方网站

http://www.bosidata.com】　　　　　　             　　　数据来源：博思数据整理                 

                                      指标             2023年             2022年             2021年             2020年             2019年            

2018年             2017年             2016年             2015年             2014年                               国内旅游人均花费(

元)             1003.9             808.1             899.3             774.1             953.3             925.8             913             888.2      

      857             839.7                               增速(%)             24.23             -10.14             16.17             -18.80            

2.97             1.40             2.79             3.64             2.06             4.25                               更多数据请关注【博思数



据官方网站 http://www.bosidata.com】　　　　　　　             　　数据来源：博思数据整理        

         

 

报告目录： 

第一章 文化旅游行业发展综述 

第一节 文化旅游的基本概述 

一、文化旅游的内涵 

二、文化旅游产品分类 

三、文化旅游发展历程 

四、开发文化旅游方略 

五、文化旅游产业的特征 

六、旅游与文化的关系浅析 

七、文化对旅游产业的促进作用 

第二节 中国文化旅游产业的发展概况 

一、中国现代文化旅游发展现状 

二、文化旅游产业要融合发展 

三、文化旅游资源整合的制约因素 

四、文化旅游产业园区开发策略 

五、中国文化旅游圈的发展概述 

六、中国文化旅游产业开发前景 

第三节 中国文化旅游创意园区发展分析 

一、文化旅游创意园区逐渐兴起 

二、&ldquo;一站式体验&rdquo;的基本简述 

三、文化旅游创意产业园区的成因及特征浅析 

四、文化旅游创意产业园区的开发模式剖析 

五、文化旅游创意产业园区发展的战略建议 

第四节 中国文化旅游业发展面临的问题和瓶颈 

一、产业化观念不足 

二、发展规划不到位 

三、体制机制滞后 

四、品牌竞争力不强 



五、促销、包装缺乏创意 

六、景区雷同化和人为景观泛滥 

七、旅游商品特色不明显 

八、从业人员素质亟待提高 

第五节 中国文化旅游业发展的主要对策 

一、在整合中发展旅游文化特色 

二、提高政府对文化旅游业的重视 

三、完善配套设施建设，不断革新 

四、严格旅游行业的管理 

第二章 北京市文化旅游行业发展环境分析 

第一节 文化旅游行业政策环境分析 

一、《关于进一步促进旅游投资和消费的若干意见》 

二、《关于支持旅游业发展用地政策的意见》 

三、《全国生态旅游发展规划》 

四、《关于进一步扩大旅游文化体育健康养老教育培训等领域消费的意见》 

五、《关于促进交通运输和旅游融合发展的若干意见》 

六、《全域旅游示范区创建工作导则》 

第二节 文化旅游行业经济环境分析 

一、北京市GDP增长情况 

二、北京市固定资产投资 

三、北京市消费市场调研 

四、北京市产业结构分析 

第三节 文化旅游行业社会环境分析 

一、北京市人口总量及结构 

二、北京市城镇化发展进程 

三、法定节假日和带薪假期实施 

四、城乡居民收入消费情况分析 

五、城乡居民人均旅游花费情况 

第四节 文化旅游行业技术环境分析 

一、物联网技术 

二、感知与识别技术 

三、网络与通信技术 



四、云计算技术 

五、虚拟现实技术 

第五节 新冠疫情对文化旅游行业发展的影响 

第三章 全球文化旅游行业发展现状及经验借鉴 

第一节 全球文化旅游行业发展现状及投资前景调研分析 

一、全球文化旅游行业发展历程分析 

二、全球文化旅游行业发展现状分析 

三、全球文化旅游行业发展趋势分析 

第二节 美国的迪士尼创意型文化旅游模式 

第三节 英国的博物馆开发型文化旅游模式 

第四节 韩国的OSMU重组型文化旅游模式 

第五节 各种文化旅游模式对我国的借鉴意义 

第四章 北京市文化旅游行业发展背景分析 

第一节 北京市旅游业发展环境分析 

一、北京市旅游业发展特征 

二、北京市旅游总收入情况 

三、北京市旅游人数规模分析 

第二节 北京市黄金周及假日旅游市场调研 

第三节 北京市旅游景区运营分析 

一、北京市旅游A级以上景区数量 

二、北京市旅游A级以上景区收入 

三、北京市旅游A级以上景区接待人数 

四、北京市重点旅游景区情况分析 

第五章 北京市文化旅游行业发展现状分析 

第一节 北京市文化旅游业发展状况分析 

一、北京市文化旅游发展阶段分析 

二、北京市文化旅游市场发展现状 

三、文化旅游市场的相关政策支持 

四、北京市发展文化旅游的战略意义 

第二节 北京市文化旅游行业发展面临的问题及对策分析 

一、北京市文化旅游行业发展面临的问题 

二、北京市发展文化旅游行业的应对策略 



第三节 北京市文化旅游行业的资源现状分析 

一、北京市文化旅游资源分布 

二、北京市文化旅游资源特色 

三、北京市文化旅游服务质量 

第六章 国内文化旅游行业发展模式及SWOT分析 

第一节 文化旅游行业运作方式分析 

一、文化产业+资本运作模式 

二、产权出售+商业运营模式 

三、区域开发+产业链盈利模式 

第二节 文化旅游行业存在的痛点分析 

一、产业链：不完整、边缘化、资本压抑 

二、旅游资源开发不够、区域发展不平衡 

三、配套基础设施不够完善 

四、发展资金不足，投融资渠道单一 

五、文化旅游现状与理想状态相比仍有较大差距 

第三节 北京市文化旅游行业SWOT分析 

一、文化旅游行业发展优势 

二、文化旅游行业发展劣势 

三、文化旅游行业发展机遇 

四、文化旅游行业发展挑战 

第七章 北京市民族文化旅游市场调研 

第一节 民族文化与旅游业的关系 

一、民族文化与旅游发展有三大相关性 

二、民族文化与西部旅游业息息相关 

三、民族文化决定着旅游业的竞争力 

四、正确开发利用能有效保护民族文化资源 

第二节 中国民族文化旅游资源开发的相关概述 

一、民族文化旅游开发的现状及问题 

二、民族文化资源开发面临的阻碍 

三、民族文化资源开发的成功经验 

四、民族文化旅游的开发模式 

五、民族文化旅游资源保护措施 



六、民族文化旅游开发的举措 

第三节 生态博物馆模式在民族文化旅游中的应用透析 

一、生态博物馆模式简介 

二、生态博物馆旅游的保护性原则 

三、生态博物馆旅游的原生态原则 

四、生态博物馆旅游的选择控制原则 

五、生态博物馆旅游的社区参与原则 

六、生态博物馆旅游的效益回报原则 

第四节 少数民族文化旅游业发展概况 

一、少数民族文化旅游资源简述 

二、少数民族文化旅游资源的开发原则 

三、旅游开发对少数民族文化的影响剖析 

四、少数民族文化旅游资源开发面临的难题 

五、加强少数民族文化旅游资源开发保护力度 

第五节 西部地区民族文化生态旅游的开发与保护综述 

一、西部地区民族文化旅游资源的特点 

二、西部地区民族文化生态旅游开发的作用和意义 

三、西部民族文化对旅游业的负面影响 

四、西部地区民族旅游开发中的民族文化保护 

五、西部地区民族文化旅游开发的制约因素 

六、西部地区民族文化旅游开发对策和措施 

第六节 北京市民族文化旅游市场调研 

一、北京市民族文化旅游资源现状分析 

二、北京市民族文化旅游资源特色分析 

三、北京市发展民族文化旅游的相关建议 

第八章 北京市红色旅游市场调研 

第一节 中国红色旅游的发展概况 

一、红色旅游含义及意义 

二、国内红色旅游兴起原因 

三、中国红色旅游的发展历程 

四、中国红色旅游发展现状 

五、中国红色旅游现有开发模式 



六、未来中国红色旅游业发展趋势 

第二节 重点红色旅游景区及精品路线简介 

一、12个重点红色旅游景区简介 

（一）沪浙红色旅游区 

（二）湘赣闽红色旅游区 

（三）左右江红色旅游区 

（四）黔北黔西红色旅游区 

（五）雪山草地红色旅游区 

（六）陕甘宁红色旅游区 

（七）东北红色旅游区 

（八）鲁苏皖红色旅游区 

（九）大别山红色旅游区 

（十）太行山红色旅游区 

（十一）川陕渝红色旅游区 

（十二）京津冀红色旅游区 

二、30条红色旅游精品路线简介 

第三节 红色旅游国际市场开发策略分析 

一、开发红色旅游国际市场的必要性 

二、开发红色旅游国际市场的可能性 

三、红色旅游国际市场不成熟现状及原因 

四、红色旅游国际市场开发策略 

第四节 北京市红色旅游市场调研 

一、北京市红色旅游资源现状分析 

二、北京市红色旅游资源特色分析 

三、北京市发展红色旅游的相关建议 

第九章 北京市影视旅游市场调研 

第一节 影视旅游的相关概述 

一、影视旅游的内涵 

二、影视旅游的特点 

三、影视旅游产业链的运行模式 

四、影视旅游的动机浅析 

五、影视文化对旅游业的促进作用 



第二节 中国影视旅游产业的发展分析 

一、中国影视旅游业的兴起与开发情况 

二、中国影视旅游业产生的影响分析 

三、国内影视旅游基地建设需降温 

四、国内影视旅游投资前景调研预测 

五、国内影视旅游投资预测 

第三节 中国部分地区影视旅游业发展分析 

一、山西影视旅游业发展的现况及对策 

二、海南影视旅游发展的现状及发展思路 

三、青岛市影视旅游业开发的主要措施 

四、上海市发展影视旅游业可行性分析 

五、云南省影视旅游营销创新分析 

六、长沙影视旅游业发展的可行性及对策 

七、横店影视旅游产业发展浅析 

第四节 北京市发展影视旅游市场调研 

一、北京市影视旅游资源现状分析 

二、北京市影视旅游市场特点分析 

三、北京市发展影视旅游的相关建议 

第十章 北京市其他文化旅游市场调研 

第一节 民俗文化旅游 

一、民俗文化旅游的概念 

二、民俗文化旅游产业现况 

三、民俗文化旅游开发原则 

四、民俗文化旅游开发的基本模式剖析 

五、中国民俗旅游发展存在的负面影响及对策 

第二节 宗教文化旅游 

一、宗教文化与旅游业的相关性阐述 

二、宗教文化旅游的发展现状分析 

三、中国主要宗教旅游名山分析 

四、宗教文化旅游的产品体系剖析 

五、宗教文化旅游产品开发的相关要点分析 

第三节 茶文化旅游 



一、中国茶文化的定义与内涵浅述 

二、茶文化旅游的主要内容 

三、中国茶文化旅游的类型 

四、茶文化旅游的产业态势 

五、促进茶文化旅游业发展的对策 

六、中国茶文化旅游业趋势预测 

第四节 非物质文化遗产旅游 

一、非物质文化遗产的基本概念 

二、非物质文化遗产旅游开发模式分析 

三、非物质文化遗产旅游开发存在的问题 

四、非物质文化遗产旅游发展的对策建议 

第五节 北京市其他文化旅游市场调研 

一、北京市其他文化旅游资源现状 

二、北京市其他文化旅游资源特色 

三、北京市发展其他文化旅游的相关建议 

第十一章 国内文化旅游行业优秀案例及经验借鉴 

第一节 宋城演艺-《千古情》 

一、项目基本情况简介 

二、项目运营情况分析 

三、项目文化旅游业态 

四、项目发展优势分析 

第二节 贺州八步区贺街镇 

一、项目基本情况简介 

二、项目建设现状分析 

三、项目开发模式分析 

四、项目发展规划分析 

第三节 贵州西秀区旧州镇 

一、项目基本情况简介 

二、项目建设路径分析 

三、项目发展定位分析 

四、项目发展规划分析 

第四节 华夏文旅-千古系列 



一、项目基本情况简介 

二、项目运营情况分析 

三、项目文化旅游业态 

四、项目发展优势分析 

第五节 临海&ldquo;熊出没&rdquo;小镇 

一、项目基本情况简介 

二、项目设计理念分析 

三、项目总体规划布局 

四、项目交通流线分析 

第六节 古北水镇 

一、项目基本情况简介 

二、项目规划以及定位 

三、项目文化旅游业态 

四、项目发展优势分析 

第十二章 文化旅游业市场营销策略及经验借鉴 

第一节 旅游文化营销的运作形式剖析 

一、文化营销的运作基础 

二、文化包装与产品设计 

三、文化传播与广告促销 

四、文化体验与旅游品牌 

第二节 主题公园的影视营销方法解析 

一、我国对影视形成的旅游品牌的开发现状 

二、影视业对旅游业的品牌价值提升 

三、影视主题公园发展存在的问题 

四、影视主题公园的定位策略 

五、产品的开发、营销及组合策略 

第三节 红色旅游市场营销策略分析 

一、创造优良的营销环境 

二、深度挖掘红色旅游产品的文化内涵 

三、注重产品品质 

四、实施科学的产品组合策略 

五、建立科学合理的价格体系 



六、拓宽销售渠道 

七、全面系统地宣传促销 

八、开展红色旅游公共关系活动 

第十三章 中国文化旅游业重点企业分析及经验借鉴 

第一节 深圳华侨城股份有限公司 

一、企业发展概况 

二、文旅业务布局 

三、企业经营情况 

四、核心竞争优势 

五、企业投资前景 

第二节 宋城演艺发展股份有限公司 

一、企业发展概况 

二、文旅业务布局 

三、企业经营情况 

四、核心竞争优势 

五、企业投资前景 

第三节 丽江玉龙旅游股份有限公司 

一、企业发展概况 

二、文旅业务布局 

三、企业经营情况 

四、核心竞争优势 

五、企业投资前景 

第四节 西安曲江文化旅游股份有限公司 

一、企业发展概况 

二、文旅业务布局 

三、企业经营情况 

四、核心竞争优势 

五、企业投资前景 

第五节 鄂尔多斯东联集团 

一、企业发展概况 

二、文旅业务布局 

三、企业经营分析 



四、核心竞争优势 

五、企业投资前景 

第六节 其它企业概述 

一、湖北省文化旅游投资集团有限公司 

二、成都文化旅游发展集团有限责任公司 

三、珠海唐家湾文化旅游有限公司 

第十四章 北京市文化旅游市场前景调查与投资建议 

第一节 北京市文化旅游行业发展趋势与前景 

一、文化旅游行业发展影响因素  

二、文化旅游行业发展趋势预测 

三、文化旅游行业趋势预测分析 

第二节 北京市文化旅游行业投资前景分析 

一、政策风险 

二、竞争风险 

三、市场风险 

四、经营风险 

五、文化风险 

第三节 北京市文化旅游行业投资机会与热点分析 

一、文化旅游行业投资价值分析 

二、文化旅游行业投资机会分析 

三、文化旅游行业投资热点分析 

第四节 北京市文化旅游行业投资前景与规划分析 

一、文化旅游行业投资趋势分析 

二、对文化旅游企业的战略思考 

三、文化旅游行业发展建议分析 
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