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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国农副食品批发市场运营状况分析与投资前景研究报告》

介绍了农副食品批发行业相关概述、中国农副食品批发产业运行环境、分析了中国农副食品

批发行业的现状、中国农副食品批发行业竞争格局、对中国农副食品批发行业做了重点企业

经营状况分析及中国农副食品批发产业发展前景与投资预测。您若想对农副食品批发产业有

个系统的了解或者想投资农副食品批发行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

农副产品是由农业生产所带来的副产品，包括农、林、牧、副、渔五业产品，分为粮食、经

济作物、竹木材、工业用油及漆胶、禽畜产品、蚕茧蚕丝、干鲜果、干鲜菜及调味品、药材

、土副产品、水产品等若干大类，每个大类又分若干小类。 

传统的农副产品一般是自产自销，没有品牌。但是近年来，一些农副产品生产者已经意识到

品牌对产品的重要性，因此，这些生产者开始致力于为自己的农副产品树立品牌，务求以优

良的品质和实惠的价格打入市场。使得自己在愈演愈烈的市场竞争中可以激流勇进。 

酒水，酒类和水类的统称，可指酒、水、饮料等液体可饮用的水，用来招待客人的液体。 

国内酒水批发商分销渠道 

1、 餐饮终端，中档店、大排档、夜市摊等。这个渠道是各大酒水代理商的核心渠道，其销

量能占总销量的40%以上。 

2、 流通终端，KA卖场、名烟名酒店、便利店、冷饮摊等。该渠道是酒水代理商必争之地，

首先他们的销售量客观，其次该类场所有很高的人流量，可以提供良好的形象展示机会，为

品牌形象和产品形态的提升带来很大的帮助。 

3、 特殊终端，KTV、夜场、洗浴中心、咖啡厅、网吧等住宿型宾馆及旅店。此类终端相比

前两个渠道销量的特点主要是高价格、小容量、外观精美的单品上。 

4、 第三方合作终端，主要是指酒水代理商在合理的区域内与第三方店主合作建立的酒水分

销渠道。 

国内酒水批发进货渠道 

1. 从酒水生产厂家直接进货 

2. 从代理商进货 

3. 从批发商那里进货 
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