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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国人参行业深度调研与市场调查报告》介绍了人参行业相

关概述、中国人参产业运行环境、分析了中国人参行业的现状、中国人参行业竞争格局、对

中国人参行业做了重点企业经营状况分析及中国人参产业发展前景与投资预测。您若想对人

参产业有个系统的了解或者想投资人参行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

人参主要分布在亚洲东部区域的中国、朝鲜、韩国以及俄罗斯东部靠近中国的部分地区。与

亚洲人参同属不同种的西洋参亦称花旗参，主要分布在加拿大和美国。韩国、中国、加拿大

和美国是人参的主要出口国家，尤以加拿大、中国的西洋参、人参出口量最大。韩国高丽参

卖价较高。中国香港、欧盟、中国台湾和日本是人参的主要进口地区和国家。 

我国人参主要分布于辽宁东部、吉林东半部和黑龙江东部，河北、山西、山东有引种。2020

年中国吉林人参播种面积约为11329公顷，同比下降1.3%；黑龙江省人参播种面积约为3855公

顷，同比下降59.1%。2021年中国人参行业市场规模达299亿元，同比增长16%。 

我国人参出口市场主要集中在日本、欧美、东南亚及台湾、香港。韩国也是人参的主要消费

市场之一，但主要是其自产人参，近年来进口我国人参的数量有所增加，但仍以转销到其他

国家为主。人参在日本主要用于两个方面，一是汉方药制剂，这是人参最主要的使用方向。

二是以口服液为代表的健康食品。 

欧美是中国人参的另一主要出口市场，人参及以人参为主的制成品在欧美天然药物市场已成

为名列前十位的主要品种，作为天然强壮滋补药在消费者当中有很高知名度。 

韩国市场虽然目前对我国人参出口的意义不大，但却有很多值得我们借鉴之处。首先是人参

在食品中广泛使用，特别是鲜参的消费形成一个很大的市场。其次是目前韩国正下大力气扶

植高丽参国际市场的开拓，以强大的科研开发系统为后盾，构成人参系列产品研发网络，使

理论研究与应用开发密切结合，采用名牌高价取胜的战略。 
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