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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国儿童消费市场进入策略与投资可行性分析报告》介绍了

儿童消费行业相关概述、中国儿童消费产业运行环境、分析了中国儿童消费行业的现状、中

国儿童消费行业竞争格局、对中国儿童消费行业做了重点企业经营状况分析及中国儿童消费

产业发展前景与投资预测。您若想对儿童消费产业有个系统的了解或者想投资儿童消费行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

报告目录： 

第一部分 分析报告技术说明 

一、项目总体概要 

二、研究方法 

三、样本量及抽样方式 

四、受访者背景分析 

五、报告阅读指南 

第二部分&emsp;中国城市儿童群体素描 

第一章&emsp;儿童总量与结构 

一、群体规模 

二、群体结构 

第二章&emsp; 儿童背景特征 

一、家庭结构 

二、家庭背景 

三、家庭收入水平 

第三章&emsp; 儿童的性格特征与价值细分 

一、儿童性格特点分析 

二、儿童价值观群体细分 

三、儿童不同价值观细分群体特征分析 

第三部分&emsp;城市儿童生活形态分析 

第四章&emsp; 儿童成长中最关注方面&mdash;&mdash;成长核心价值 

一、成长中最看重的方面 

二、对孩子成长帮助最大的活动形式 

第五章&emsp; 课余活动&mdash;&mdash;不断被侵占的自由时间 



一、儿童的课后活动方式 

二、儿童的周末活动方式 

三、儿童的自由时间分布 

四、自由时间活动内容分布结构 

第六章&emsp; 假期生活&mdash;&mdash;扩大视野的好机会 

一、暑假生活 

二、寒假生活 

第七章&emsp;电子产品与服务&mdash;&mdash;跟随时代与时尚 

一、儿童拥有的电子产品 

二、儿童经常使用的电子产品 

三、儿童使用过的电子服务 

四、儿童经常使用的电子服务 

第八章&emsp;互联网世界&mdash;&mdash;e时代的影响 

一、儿童上互联网的比例 

二、儿童上互联网的时间分布 

三、上互联网的目的 

第九章&emsp;虚拟社区&mdash;&mdash;QQ连起你我他 

一、儿童拥有QQ的比例 

二、经常使用的QQ服务或功能 

第十章&emsp;圈内话题与偶像&mdash;&mdash;流行文化的影响 

一、同学或伙伴间讨论话题 

二、崇拜或喜欢的人物 

三、喜欢的影视书题材 

四、喜欢的生日礼物 

第十一章&emsp;梦想&mdash;&mdash;成长的原动力 

第四部分&emsp;城市儿童总体消费分析 

第十二章&emsp;儿童总体消费量分析 

一、家庭消费情况 

二、儿童消费情况 

三、儿童消费结构分析 

第十三章&emsp;儿童消费行为分析 

一、零花钱消费行为 



1.零花钱金额分布 

2.零花钱支出项 

3.零花钱支出渠道 

4.零花钱花费关注因素 

二、儿童逛街购物消费行为 

1.逛街购物频次 

2.喜欢逛商店类型 

3.逛街购物决策者 

三、网购消费行为 

1.网购比例 

2.偏好网购产品 

四、衍生品消费分析 

1、购买动漫、网游衍生产品比例 

2、购买衍生产品偏好产品类型 

第十四章&emsp;购物考虑因素及品牌对消费的影响 

一、购物主要考虑因素 

二、品牌对儿童购物的影响 

三、儿童认知的品牌 

第十五章&emsp;儿童消费购物渠道及信息渠道分析 

一、 儿童消费购物渠道 

二、儿童消费信息渠道 

第五部分&emsp;城市儿童消费细分市场调研 

第十六章&emsp;幼教消费市场调研 

一、幼儿园需求状况分析 

二、亲子教育接受度分析 

三、幼教服务满意度分析 

四、费用状况分析 

第十七章&emsp;儿童培训消费市场调研 

一、培训接受情况与未来需求趋势 

二、参加培训的频次 

三、参加培训班的原因分析 

四、培训内容需求分析 



五、寒暑假培训内容偏好 

六、费用状况分析 

第十八章&emsp;儿童食品消费市场调研 

一、婴儿辅食、营养保健品需求分析 

二、奶制品消费需求及偏好分析 

1、奶制品消费类型 

2、一岁内喂养方式 

3、奶源来源地信任度分析 

三、奶制品、辅食消费考虑因素 

四、零食偏好及购买考虑因素 

五、费用状况分析 

第十九章&emsp;儿童服装服饰消费市场调研 

一、服装服饰消费行为分析 

二、服装服饰满意度分析 

三、费用状况分析 

第二十章&emsp;婴幼儿日用品消费市场调研 

一、婴幼儿刷牙起始年龄 

二、婴幼儿日用品消费状况 

二、婴幼儿日用品满意度分析 

第二十一章&emsp;学习机消费市场调研 

一、儿童拥有学习机、点读机、复读机等比例 

二、学习机、复读机等品牌偏好 

三、学习机、点读机、复读机使用频率 

四、学习机、点读机、复读机使用效果评价 

第二十二章&emsp;课外读物消费市场调研 

一、偏好的课外读物类型 

二、题材偏好 

三、费用状况分析 

第二十三章&emsp;玩具消费市场调研 

一、玩玩具群体分析 

二、玩具购买频次 

三、玩具产品或品牌偏好 



四、玩具满意度分析 

五、拥有的童车类型 

六、费用状况分析 

第二十四章&emsp;儿童动漫消费市场调研 

一、看动漫的频次 

二、儿童喜欢的动漫 

三、喜欢动漫的原因 

第二十五章&emsp;儿童电子游戏消费市场调研 

一、玩电子游戏时间分布 

二、喜欢的电子游戏 

第二十六章&emsp;儿童娱乐消费市场调研 

一、儿童喜欢玩（娱乐）的地方 

二、较大娱乐场所娱乐频次 

三、玩、娱乐时心理感受 

四、费用状况分析 

第二十七章&emsp;儿童理财市场需求分析 

一、儿童零用钱积攒规模与处理方式 

二、儿童商业保险或投资产品参与情况 

第六部分&emsp;总结与分析 

一、儿童生活形态与消费特点总结 

二、对儿童市场拓展与营销的建议 
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