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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国燕麦市场分析与投资前景研究报告》介绍了燕麦行业相

关概述、中国燕麦产业运行环境、分析了中国燕麦行业的现状、中国燕麦行业竞争格局、对

中国燕麦行业做了重点企业经营状况分析及中国燕麦产业发展前景与投资预测。您若想对燕

麦产业有个系统的了解或者想投资燕麦行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     燕麦被作为食品搬上餐桌，起源于19世纪的美国，被誉为&quot;燕麦之王&quot;的费迪

南&bull;舒马赫开始向市场宣传推广燕麦早餐，靠着低廉的价格，和极强的&quot;抗饿

力&quot;，燕麦逐渐成为美国大众新的早餐宠儿，美国也因此而掀起了一场燕麦片的饮食革

命。在全球燕麦市场中，美国是燕麦消费的重要地区之一，北美、西欧（英国、爱尔兰、荷

兰、比利时、卢森堡、法国）以及亚太地区的燕麦市场终端销售规模位列全球前三。

 燕麦行业特征                            1.             周期性特征             燕麦食品属于日常消费食品，虽然其价

格会因为各种原因产生一定幅度的波动，但其销售相对稳定，与经济周期相关性并不明显，

没有明显的周期性特征。                               2.             区域性特征             燕麦食品在我国已有很多年

历史，深受广大消费者喜爱，其市场区域分布广泛。但由于我国地域广、跨度大，经济发展

不平衡，各地消费者对燕麦食品的口感、风味及营养搭配等不尽相同，各地区的消费量也有

差别，东部沿海地区及其他经济较发达的区域消费量明显较大。                               3.             季节

性特征             燕麦食品作为我国日常消费中主要的营养食品，其消费受季节性影响较明显。

一方面，受我国节假日消费习惯影响，在中秋、国庆、元旦、春节、元提高。另外，现有主

要燕麦食品的食用特性（一般以热冲饮为主）也宵等一系列节假日期间，燕麦食品企业通常

会加大促销力度，销售额较其他时段会有大幅使得燕麦食品消费量多集中于每年的冬、春两

季。                
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也存在较大差距。2018年中国燕麦市场人均年消费额为0.78美元，远低于日本人均年消费6.30

美元的水平。中国燕麦行业量增潜力大。2018年中国燕麦市场人均消费量为150g，远低于饮
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、国际化的影响下，燕麦消费群体数量、消费者的年龄结构（由中老年向年轻化转变）都在

不断扩大。在一二线城市燕麦食品消费市场逐渐成熟后，随着渠道下沉、人口回流、自媒体

作用，低线城市的人们也会逐渐培养燕麦消费习惯。未来燕麦行业的量增、价升空间仍旧十

分广阔。从燕麦品牌来看，雀巢的燕麦产品最受消费者欢迎，其次为维多麦、西麦、桂格和

家乐氏。
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