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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国音像市场分析与投资前景研究报告》介绍了音像行业相

关概述、中国音像产业运行环境、分析了中国音像行业的现状、中国音像行业竞争格局、对

中国音像行业做了重点企业经营状况分析及中国音像产业发展前景与投资预测。您若想对音

像产业有个系统的了解或者想投资音像行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

当前传统音像出版社日渐衰微，不少音像出版社入不敷出。然而，随着计算机网络的不断发

展和数码产品的广泛普及，在线收听（观看）、网上下载逐渐被网友所钟爱，新型视听工具

的出现改变了&ldquo;发烧友&rdquo;的消费习惯，再加上盗版的屡禁不止，传统音像制品市场

受到很大冲击。处在十字路口上的音像出版业在新型出版产业链中如何定位，扮演着何种角

色，都是亟待思考的问题。 
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6.3 传统音像行业数字化转型升级 

6.3.1 数字传播对音像业的冲击 

6.3.2 数字音像较传统音像优势 

6.3.3 传统音像业数字化转型机遇 

6.3.4 传统音像出版社数字化转型举措 

（1）跨媒体合作 

（2）注重平台建设 

（3）注重渠道创新 

（4）多元化经营 

6.3.5 音像出版社数字出版转型建议 

6.4 音像全媒体出版及案例分析 

6.4.1 全媒体出版的解读 

（1）全媒体出版概念及界定 

（2）全媒体出版产业链 

6.4.2 全媒体出版是必然趋势 

6.4.3 中国全媒体出版产业规模 

6.4.4 全媒体出版盈利模式分析 

6.4.5 全媒体出版运营模式分析 

6.4.6 全媒体出版案例深度解析 

（1）以产品版权运营为核心的运营模式&mdash;&mdash;盛大文学 



（2）以产品版权运营为核心的运营模式&mdash;&mdash;中文在线 

（3）以数字出版终端设备制造为核心的运营模式&mdash;&mdash;汉王科技 

（4）以提供技术服务为核心的运营模式&mdash;&mdash;北大方正 

（5）百度全媒体出版业务商业模式分析 

（6）腾讯全媒体出版业务商业模式分析 

（7）中国知网全媒体出版业务商业模式分析 

（8）龙源期刊网全媒体出版业务商业模式分析 

6.5 网络时代音像业整合营销分析 

6.5.1 网络时代音像业营销模式变化 

6.5.2 我国音像业整合营销模式探讨 

（1）建立统一的管理信息平台 

（2）建立网络整合营销体系 

（3）实施整合营销需遵循的原则 

（4）整合营销的主要手段 

（5）音像产品的分销渠道问题 

第7章：中国音像产业发展趋势与投资机会 

7.1 音像产业发展趋势 

7.1.1 数字化发展趋势 

7.1.2 数字音像产业规模将快速增长 

7.2 音像产业趋势预测分析 

7.2.1 音像产业机遇分析 

7.2.2 音像产业威胁分析 

7.2.3 音像产业趋势预测 

7.3 音像产业投资整合分析 

7.3.1 音像产业投资整合情况 

7.3.2 音像产业投资整合趋势 

7.4 音像产业投资特性分析 

7.4.1 音像产业进入壁垒 

（1）传统音像产业进入壁垒 

（2）数字音像产业进入壁垒 

7.4.2 音像产业盈利因素 

（1）政策因素 



（2）技术因素 

（3）经营模式因素 

7.4.3 音像产业投资前景 

（1）政策风险 

（2）市场风险 

（3）技术风险 

7.5 音像产业投资建议 

7.5.1 音像产业投资价值 

7.5.2 音像产业投资机会 

7.5.3 音像产业投资建议 

第8章：中国音像产业重点企业经营情况 

8.1 音像出版与发行单位经营情况分析 

8.1.1 中国唱片总公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司组织架构分析 

（3）公司业务范围分析 

（4）公司代表出版物分析 

（5）公司新媒体出版情况 

（6）公司经营情况分析 

（7）公司经营优劣势分析 

（8）公司投资与并购分析 

（9）公司最新发展动向 

8.1.2 中国国际电视总公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司组织架构分析 

（3）公司业务范围分析 

（4）公司代表出版物分析 

（5）公司新媒体出版情况 

（6）公司经营情况分析 

（7）公司经营优劣势分析 

（8）公司最新发展动向 

8.1.3 广东中凯文化发展有限公司 



（1）公司发展简介 

（2）公司组织架构分析 

（3）公司业务范围分析 

（4）公司代表出版物分析 

（5）公司新媒体出版情况 

（6）公司经营情况分析 

（7）公司经营优劣势分析 

（8）公司投资与并购分析 

8.1.4 上海新汇文化娱乐（集团）有限公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司业务范围分析 

（3）公司代表出版物分析 

（4）公司新媒体出版情况 

（5）公司经营情况分析 

（6）公司经营优劣势分析 

8.1.5 俏佳人传媒股份有限公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司组织架构分析 

（3）公司业务范围分析 

（4）公司代表出版物分析 

（5）公司新媒体出版情况 

（6）公司经营情况分析 

（7）公司经营优劣势分析 

（8）公司投资与并购分析 

（9）公司最新发展动向 

8.1.6 北京环球音像出版社 

（1）机构发展简介 

（2）机构业务范围分析 

（3）机构代表出版物分析 

（4）机构经营情况分析 

（5）机构经营优劣势分析 

8.1.7 时代新媒体出版社有限责任公司 



（1）公司发展简介 

（2）公司业务范围分析 

（3）公司代表出版物分析 

（4）公司新媒体出版情况 

（5）公司经营情况分析 

（6）公司经营优劣势分析 

8.1.8 河南电子音像出版社有限公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司业务范围分析 

（3）公司代表出版物分析 

（4）公司新媒体出版情况 

（5）公司经营情况分析 

（6）公司经营优劣势分析 

8.1.9 湖南电子音像出版社有限责任公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司组织架构分析 

（3）公司业务范围分析 

（4）公司代表出版物分析 

（5）公司经营情况分析 

（6）公司经营优劣势分析 

8.1.10 红星电子音像出版社有限责任公司 

（1）公司发展简介 

（2）公司组织架构分析 

（3）公司业务范围分析 

（4）公司代表出版物分析 

（5）公司经营情况分析 

（6）公司经营优劣势分析 

8.2 领先数字音乐企业经营情况分析 

8.2.1 A8电媒音乐控股有限公司 

（1）基本情况 

（2）产品与服务特点 

（3）盈利模式分析 



（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 

8.2.2 广州酷狗计算机科技有限公司（酷狗音乐） 

（1）基本情况 

（2）产品与服务特点 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 

8.2.3 北京酷我科技有限公司（酷我音乐） 

（1）基本情况 

（2）产品与服务特点 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

8.2.4 北京多米在线科技股份有限公司（多米音乐） 

（1）基本情况 

（2）产品与服务特点 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 

8.2.5 腾讯QQ音乐 

（1）基本情况 

（2）产品与服务特点 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 

8.2.6 百度音乐 

（1）基本情况 



（2）产品与服务特点 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 

8.3 领先网络视频企业经营情况分析 

8.3.1 优酷土豆股份有限公司（优酷网&amp;土豆网） 

（1）基本情况 

（2）主营业务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）企业投资前景 

（7）最新发展动向 

8.3.2 深圳市迅雷网络技术有限公司（迅雷看看） 

（1）基本情况 

（2）主营业务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 

8.3.3 酷溜网（北京）信息技术有限公司（酷6网） 

（1）基本情况 

（2）主营业务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）企业投资前景 

8.3.4 乐视网信息技术（北京）股份有限公司（乐视网） 

（1）基本情况 

（2）主营业务分析 

（3）盈利模式分析 



（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）企业投资前景 

（7）最新发展动向 

8.3.5 百度在线网络技术（北京）有限公司（奇艺网） 

（1）基本情况 

（2）主营业务分析 

（3）盈利模式分析 

（4）经营情况分析 

（5）发展优劣势分析 

（6）最新战略动向 
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