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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国辣条市场变革与投资策略调整报告》介绍了辣条行业相

关概述、中国辣条产业运行环境、分析了中国辣条行业的现状、中国辣条行业竞争格局、对

中国辣条行业做了重点企业经营状况分析及中国辣条产业发展前景与投资预测。您若想对辣

条产业有个系统的了解或者想投资辣条行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

辣条又叫大面筋、素牛筋等，它是以小麦粉或其他谷物、豆类为主要原料做成的一种食品。

辣条是一种零食。 

辣条含有大量食品添加剂（十几种、二十种）。尚无统一制作标准，市面上辣条厂家一般按

照地标执行生产，执行标准一般为DB41/T515-2007和GB2760。 

湖南农业大学食品科学技术学院原院长夏延斌说，辣条是面粉加水、加盐、加糖挤压熟化出

来，然后调味而成的产品，是农产品加工的零食。关于添加剂，只要按国家标准添加都不会

对人身健康有影响，所以不能说辣条是垃圾食品。 
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