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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国蒲公英茶市场增长点与投资价值分析报告》介绍了蒲公

英茶行业相关概述、中国蒲公英茶产业运行环境、分析了中国蒲公英茶行业的现状、中国蒲

公英茶行业竞争格局、对中国蒲公英茶行业做了重点企业经营状况分析及中国蒲公英茶产业

发展前景与投资预测。您若想对蒲公英茶产业有个系统的了解或者想投资蒲公英茶行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

蒲公英别名谷谷丁、婆婆丁、黄花苗、黄花地丁、奶汁草等，为菊科蒲公英属多年生草本植

物。蒲公英茶使用的是切细且干燥的根或叶子，含有丰富的维生素和矿物质，有强化肝脏的

作用，能降低胆固醇。蒲公英味甘，微苦，有清热解毒、利尿、缓泻、退黄疸、利胆等功效

。 
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