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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国消费金融市场竞争力分析及投资前景研究报告》介绍了

消费金融行业相关概述、中国消费金融产业运行环境、分析了中国消费金融行业的现状、中

国消费金融行业竞争格局、对中国消费金融行业做了重点企业经营状况分析及中国消费金融

产业发展前景与投资预测。您若想对消费金融产业有个系统的了解或者想投资消费金融行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

          第一章中国消费金融行业概述第一节     消费金融基本介绍一、传统消费金融二、百度消

费金融三、消费金融发展意义第二节     消费金融主要业务一、个人住房贷款二、信用卡贷款

三、汽车消费信贷四、其他消费贷款第三节     消费金融市场主体一、商业银行二、消费金融

公司三、汽车金融公司四、小额贷款公司五、互联网金融公司第二章中国消费金融行业发展

环境分析第一节     消费金融体系及其主要内容一、消费金融监管机构二、《消费金融公司试

点管理办法》三、消费金融体系及主要内容（一）法律制度体系建设（二）个人征信体系建

设（三）消费金融机构建设（四）消费金融产品（五）监管体系建设第二节     消费金融行业

宏观环境分析一、国内GDP增长分析二、工业经济增长分析三、居民收入增长情况第三节     

消费金融行业金融环境分析一、货币余额分析二、金融机构贷款余额三、社会融资规模分析

四、金融机构存款利率第四节     消费金融行业消费环境分析一、城市消费步入更新换代期二

、农村消费追赶城市三、人口结构推动消费四、转型期支持国内消费第三章中国消费金融机

构行业发展状况分析第一节     银行机构发展情况分析一、银行业金融机构资产规模二、银行

业金融机构负债规模三、银行业金融机构存款情况四、银行业金融机构贷款情况五、银行业

金融机构盈利分析六、银行业金融机构监管指标第二节     小额贷款公司发展分析一、小额贷

款公司机构数量二、小额贷款公司从业人员三、小额贷款公司资金规模四、小额贷款公司贷

款余额五、小额贷款公司盈利状况第三节     汽车金融公司发展分析一、汽车金融公司主要企

业二、汽车金融公司发展情况三、汽车金融公司注册条件四、汽车金融行业趋势预测第四节   

 消费金融公司发展分析一、消费金融公司历程分析二、消费金融公司发展情况三、消费金融

公司设立条件四、消费金融公司业务范围五、消费金融公司定位与特点六、消费金融公司趋

势预测第四章全球消费金融行业发展状况分析第一节     国外消费金融综合比较一、市场定位

（一）美国模式（二）欧盟模式（三）中国模式二、风险控制（一）美国模式（二）欧盟模

式（三）中国模式三、金融监管（一）美国模式（二）欧盟模式（三）日本模式（四）中国

模式四、立法保障（一）美国模式（二）欧盟模式（三）中国模式第二节     主要国家消费金

融发展分析一、美国消费金融行业发展分析（一）消费金融发展现状分析（二）消费金融经

营特点分析（三）代表性的消费金融公司二、欧盟消费金融行业发展分析（一）消费金融发



展现状分析（二）消费金融经营特点分析（三）代表性的消费金融公司三、日本消费金融行

业发展分析（一）消费金融发展现状分析（二）消费金融经营特点分析（三）代表性的消费

金融公司第三节     国外消费金融公司经验借鉴分析一、国内消费金融公司与国外的差距（一

）设立方式上（二）资金来源方面（三）产品品种方面二、国外消费金融公司发展经验分析

（一）美国（二）欧洲（三）日本三、国外消费金融公司对我国的启示（一）具有广泛的设

立主体（二）实施多元化的营销模式（三）建立完善的信用体系（四）健全的法律法规体系

第五章中国消费金融行业发展状况分析第一节     消费金融行业发展现状一、消费金融信贷规

模分析二、消费金融业务模式分析（一）结合消费场景的消费金融（二）直接发放个人贷款

的消费金融（三）校园市场分期三、消费金融发展存在问题（一）消费者权益保护不当（二

）消费金融市场混乱（三）对于消费金融认识不足（四）有关部门监管力度不够第二节     消

费金融试点推进情况一、消费金融试点城市推进情况二、第一批消费金融公司试点城市（一

）北京（二）天津（三）上海（四）成都三、第二批消费金融公司试点城市（一）沈阳（二

）南京（三）杭州（四）合肥（五）泉州（六）武汉（七）广州（八）重庆（九）西安（十

）青岛四、消费金融试点取得成效情况第三节     消费金融行业投资策略分析一、监管部门的

政策二、消费者和金融机构两个方面的保护措施三、消费金融体系的完善第六章中国个人住

房贷款市场分析第一节     房地产行业运行分析一、房地产开发投资情况二、房地产市场供给

结构三、房地产商品房建筑面积四、房地产商品房销售情况五、房地产价格趋势分析第二节   

 个人住房贷款业务分析一、个人住房贷款委托贷款二、个人住房贷款自营贷款三、个人住房

贷款组合贷款第三节     个人住房贷款一、个人住房贷款政策二、个人住房贷款业务经营管理

方式三、公积金个人住房贷款发放情况（一）公积金个人住房贷款累计发放情况（二）公积

金个人住房贷款发放情况四、公积金个人住房贷款回收情况五、个人住房贷款存量情况（一

）个人住房贷款余额增长情况（二）个人住房贷款占比情况六、个人住房抵押贷款资产证券

化第四节     住房公积金一、中国的住房公积金制度解析（一）住房公积金的性质和特点（二

）住房公积金的缴存和提取（三）住房公积金的利率和税收（四）现行住房公积金的管理制

度（五）现行住房公积金制度存在的问题二、住房公积金发展现状（一）住房公积金实缴单

位和人数（二）住房公积金缴存总额（三）住房公积金缴存余额（四）住房公积金提取额（

五）住房公积金贷款余额第七章中国汽车消费信贷所属行业市场分析第一节     汽车行业发展

分析一、汽车行业发展概况二、汽车产销数据分析（一）汽车产量（二）汽车销量三、汽车

保有量分析（一）民用汽车保有量情况（二）私人汽车保有量情况（三）公路营运汽车拥有

量四、汽车市场规模预测第二节     汽车金融行业发展分析一、汽车金融发展历程（一）摸索

发展阶段（二）竞争发展阶段（三）稳定发展阶段二、汽车金融业务发展模式分析（一）传

统消费贷款模式（二）信用卡分期模式（三）汽车金融公司“一站式”服务三、汽车金融市



场现状分析（一）渗透率不高（二）汽车金融最受年轻消费者接受（三）资产支持证券发行

：汽车金融公司的融资渠道多样化（四）增加汽车金融产品种类（五）租赁：另一种汽车金

融四、汽车贷款市场规模分析五、汽车消费金融市场总体格局（一）四大行在汽车消费金融

中占主导地位（二）股份制商业银行成汽车高端市场竞争主体（三）汽车金融公司异军突起

六、汽车消费金融发展存在问题（一）业务渠道难以建立（二）审批链条较长，申请手续繁

琐（三）产品种类创新能力不足（四）人员专业素质有待提高七、汽车消费金融发展建议分

析（一）从战略上重视汽车分期消费业务开展（二）细分市场和客户，合理、灵活确定信用

额度（三）简化和优化审批和制卡环节，以“短流程”应对“短消费”（四）加强与上游厂

商和经销商战略合作，拓展产业链金融第三节     汽车消费信贷业务分析一、银行汽车贷款（

一）贷款手续（二）首付情况（三）利率水平二、汽车金融公司（一）贷款手续（二）首付

情况（三）利率水平（四）主要企业三、整车厂财务公司（一）贷款手续（二）首付情况（

三）利率水平（四）主要企业四、信用卡购车分期五、汽车融资租赁（一）贷款手续（二）

首付情况（三）利率水平（四）产权第四节     汽车消费金融市场的趋势预测一、汽车消费金

融市场渗透率进一步提高二、业务重点将向二三线及中西部城市转移三、专业化经营趋势进

一步增强四、年轻消费群体将为推动市场发展的重要引擎第八章中国信用卡消费信贷所属行

业市场分析第一节     信用卡市场运行总况一、信用卡市场发展历程（一）初创期：激进时代

（二）高速成长期：产品时代（三）成熟期：成本时代二、信用卡市场运行特点分析第二节   

 信用卡发行情况分析一、信用卡市场需求分析（一）影响信用卡的使用因素（二）支付体系

发展趋势及影响（三）信用卡的支付结算需求（四）信用卡的消费信贷需求二、国内信用卡

发卡现状分析（一）总体发卡规模分析（二）发卡模式变化趋势三、信用卡人均拥有量分析

四、信用卡用户开发策略选择第三节     信用卡消费收单分析一、信用卡授信总额分析二、信

用卡消费情况分析（一）使用场所（二）使用功能（三）使用率（四）月用卡额度（五）还

款渠道（六）账单管理三、信用卡交易金额四、信用卡收单现状分析（一）信用卡受理市场

情况（二）信用卡收单业务投资策略四、信用卡贷款余额分析第四节     信用卡主要品种分析

一、女性信用卡市场分析（一）产品定位解析（二）各行产品比较（三）市场发展现状（四

）品牌定位策略二、大学生信用卡市场分析（一）产品定位解析（二）产品功能分析（三）

各行产品比较（四）市场发展现状三、联名信用卡市场分析（一）产品定位解析（二）产品

特点分析（三）各行产品比较（四）产品优势分析四、公务信用卡市场分析（一）产品定位

解析（二）产品特点分析（三）各行推行条件（四）发展现状及建议五、白金信用卡市场分

析六、其他信用卡市场分析（一）主题信用卡市场分析（二）旅游信用卡市场分析（三）汽

车信用卡市场分析（四）航空信用卡市场分析第九章中国其他消费信贷市场分析第一节     家

装贷款市场分析一、家装消费市场分析（一）家装消费市场需求（二）家装消费市场趋势二



、家装贷款渠道分析（一）银行装修消费信贷（二）消费金融公司贷款三、家装贷款业务流

程四、家装贷款案例分析五、家装贷款需求潜力第二节     旅游信贷市场分析一、旅游消费市

场分析（一）旅游消费需求分析（二）旅游消费趋势分析二、旅游贷款主要形式三、旅游贷

款市场现状（一）出国旅游保证金贷款（二）旅游消费贷款四、旅游贷款案例分析五、旅游

贷款需求潜力第三节     教育信贷市场分析一、教育消费市场分析（一）教育消费需求（二）

教育消费趋势二、教育贷款市场分析（一）国家助学贷款（二）商业助学贷款（三）出国留

学贷款三、建设银行“学易货”四、教育贷款余额分析第四节     个人耐用品贷款分析一、个

人耐用品消费市场分析（一）个人耐用品消费需求（二）个人耐用品消费趋势二、个人耐用

品贷款现状（一）消费电子（二）家用电器三、个人耐用品贷款余额四、个人耐用品贷款案

例第五节     医疗保健消费贷款分析一、医疗保健消费市场分析（一）医疗保健消费需求（二

）医疗保健消费趋势二、医疗保健消费贷款分析（一）医疗器械（二）健身器材三、医疗保

健贷款案例分析四、医疗保健贷款需求潜力第十章中国消费金融业务创新分析第一节     信用

卡业务创新一、组织创新分析二、客户层面创新三、业务层面创新四、渠道创新分析五、载

体创新分析六、风险管理创新第二节     汽车金融业务创新一、担保方式日趋简单二、更加注

重流程创新三、费率不断降低四、针对业务特性采取单独的授信政策五、合理利用外部资源

发展汽车分期业务六、优化产品功能，树立分期品牌第三节     小额信用贷款业务创新一、担

保和抵押的方式更加灵活多样二、信用贷款的占比明显提高三、借助政府力量撬动科技和文

化信贷杠杆四、银行贷款与资本市场联姻五、互联网与小额信贷加速融合六、保险进入小额

贷款第四节     金融服务方式创新一、金融服务方式（一）网络银行（二）手机银行二、商业

银行服务模式创新（一）服务方式：打造开放平台（二）服务对象：构建普惠金融（三）服

务内容：提供差异服务第五节     消费金融产品发展方向分析一、大宗耐用消费品二、新型消

费品（一）购买式消费1、信息消费2、医疗消费3、文化消费4、养老消费（二）租赁式消费

三、消费服务类（一）服务消费品内涵（二）服务消费品类型（三）服务消费品发展方向第

十一章中国消费金融行业合作新创分析第一节     消费金融与零售业发展一、零售业发展分析

（一）零售业发展历程（二）零售业发展现状（三）零售业趋势预测二、商业预付卡发展分

析（一）商业预付卡发展历程（二）商业预付卡市场特点（三）商业预付卡发展现状（四）

商业预付卡消费特征（五）商业预付卡趋势预测第二节     消费金融与保险业发展一、汽车消

费信贷保证保险分析（一）汽车消费信贷保证保险特点（二）汽车消费信贷保证保险前景二

、助学贷款信用保证保险分析（一）助学贷款信用保证保险的意义（二）助学贷款信用保证

保险的原理（三）助学贷款信用保证保险的成效三、小额信贷保证保险分析（一）小额信贷

保证保险内涵及意义（二）小额贷款保证保险发展现状（三）小额信贷保证保险的问题及前

景第三节     消费金融与互联网发展一、消费金融互联网模式创新（一）P2P（二）众筹融资（



三）P2C二、重点P2P理财产品对比（一）人人贷（二）陆金所（三）温州贷三、众筹融资主

要平台分析（一）淘宝众筹（二）京东众筹（三）天使汇四、互联网金融模式P2C创新第四

节     消费金融机构合作案例一、中信银行消费金融业务拓展（一）财富管理板块重构（二）

消费金融版图扩围二、中信银行消费金融合作案例（一）搭建财富管理体系（二）以旗舰店

模式打造智慧网点（三）与我爱我家和庞大集团合作（四）与海尔集团供应链网络金融合作

（五）与易居中国合作开发“乐居贷”三、中银消费金融与腾讯财付通合作四、腾讯前海银

行试水消费金融（一）以消费金融为特色（二）定位“大存小贷”（三）构筑风险管控防线

第十二章中国消费金融第三方支付模式创新第一节     网络交易拓宽消费金融空间一、网络交

易为消费金融提供机会二、第三方支付推动网上零售市场三、第三方支付平台与金融机构合

作第二节     第三方支付产业发展规模分析一、第三方支付市场交易规模二、第三方支付细分

市场份额（一）互联网支付行业交易规模（二）移动支付行业交易规模（三）固话支付行业

市场规模（四）数字电视支付行业市场规模三、移动支付企业APP覆盖人数情况第三节     第

三方支付产业商业模式分析一、第三方支付主流商业模式二、第三方支付细分商业模式（一

）支付网关模式（二）信用增强型支付模式（三）账户支付型模式（四）移动支付模式三、

重点企业商业模式解析（一）支付宝商业模式分析（二）财付通商业模式分析（三）银联支

付商业模式分析（四）快钱支付商业模式分析（五）网银在线商业模式分析四、第三方支付

发展瓶颈分析五、第三方支付企业营销管理建议六、第三方支付商业模式发展建议七、第三

方支付产业创新模式探析第四节     第三方支付产业竞争格局分析一、第三方支付产业运营主

体分类（一）互联网巨头企业（二）电信运营商企业（三）银联和银行企业（四）地方性国

资企业（五）发卡为主类企业（六）独立第三方支付运营商二、获牌照支付企业业务分析三

、发放牌照企业竞争格局分析四、第三方支付产业牌照发放情况（一）第一批支付牌照企业

分析（二）第二批支付牌照企业分析（三）第三批支付牌照企业分析（四）第四批支付牌照

企业分析（五）第五批支付牌照企业分析第五节     第三方支付行业产品创新方向一、支付产

品多元化趋势二、移动支付多场景趋势二、第三方支付金融化趋势第十三章中国消费金融机

构发展分析第一节     银行金融机构一、中国银行（一）银行机构基本情况（二）银行机构经

营情况（三）银行信贷业务规模（四）银行信贷业务结构（五）银行信贷业务质量二、中国

工商银行（一）银行机构基本情况（二）银行机构经营情况（三）银行信贷业务规模（四）

银行信贷业务结构（五）银行信贷业务质量三、中国建设银行（一）银行机构基本情况（二

）银行机构经营情况（三）银行信贷业务规模（四）银行信贷业务结构（五）银行信贷业务

质量四、中国农业银行（一）银行机构基本情况（二）银行机构经营情况（三）银行信贷业

务规模（四）银行信贷业务结构（五）银行信贷业务质量五、平安银行（一）银行机构基本

情况（二）银行机构经营情况（三）银行信贷业务规模（四）银行信贷业务结构（五）银行



信贷业务质量第二节     汽车金融公司一、上汽通用汽车金融有限责任公司（一）企业发展基

本介绍（二）企业车贷套餐分析（三）企业营销服务网点（四）企业竞争优势分析二、宝马

汽车金融（中国）有限公司（一）企业发展基本介绍（二）企业车贷套餐分析（三）企业营

销服务网点（四）企业竞争优势分析三、大众汽车金融（中国）有限公司（一）企业发展基

本介绍（二）企业车贷套餐分析（三）企业营销服务网点（四）企业竞争优势分析四、丰田

汽车金融（中国）有限公司（一）企业发展基本介绍（二）企业车贷套餐分析（三）企业营

销服务网点（四）企业竞争优势分析五、奇瑞徽银汽车金融股份有限公司（一）企业发展基

本介绍（二）企业车贷套餐分析（三）企业营销服务网点（四）企业竞争优势分析第三节     

小额贷款公司一、苏州高新区鑫庄农村小额贷款股份有限公司（一）企业发展基本情况（二

）企业贷款业务分析（三）企业经营情况分析（四）企业竞争优势分析二、济南市高新区东

方小额贷款股份有限公司（一）企业发展基本情况（二）企业贷款业务分析（三）企业经营

情况分析（四）企业竞争优势分析三、常州市武进区通利农村小额贷款股份有限公司（一）

企业发展基本情况（二）企业贷款业务分析（三）企业经营情况分析（四）企业竞争优势分

析四、浙江海博小额贷款股份有限公司（一）企业发展基本情况（二）企业贷款业务分析（

三）企业经营情况分析（四）企业竞争优势分析五、深圳市中融小额贷款有限公司（一）企

业发展基本情况（二）企业贷款业务分析（三）企业经营情况分析（四）企业竞争优势分析

第四节     消费金融公司北银消费金融有限公司（一）企业发展基本介绍（二）企业业务经营

范围（三）企业竞争优势分析二、中银消费金融有限公司（一）企业发展基本介绍（二）企

业业务经营范围（三）企业竞争优势分析三、四川锦程消费金融有限责任公司（一）企业发

展基本介绍（二）企业业务经营范围（三）企业竞争优势分析四、捷信消费金融有限公司（

一）企业发展基本介绍（二）企业业务经营范围（三）企业竞争优势分析第十四章2024-2030

年中国消费金融行业趋势及趋势分析第一节     2024-2030年消费金融市场发展现状分析一、个

人住房贷款仍将占主导地位二、信用卡消费信贷将保持强劲增长三、汽车消费信贷市场日趋

成熟四、一般性消费贷款发展潜力巨大第二节     2024-2030年消费金融行业发展预测分析一、

消费金融行业发展趋势分析二、消费金融行业趋势预测分析三、消费金融行业发展规模预测

（一）汽车贷款规模预测（二）信用卡贷款规模预测（三）教育贷款规模预测（四）个人耐

用品贷款规模预测第三节     2024-2030年消费金融行业投资机会分析一、金融机构消费信贷投

资机会二、大消费背景下消费信贷机会三、互联网消费金融投资机会第四节     2024-2030年消

费金融行业投资前景研究分析第十五章中国消费金融行业风险防范策略分析第一节     消费金

融行业风险管理建议一、消费金融行业市场风险管理二、消费金融行业信用风险管理三、消

费金融行业风险转移与风险分担第二节     消费金融行业风险防范及监管一、小额贷款信用风

险级防范分析（一）小额贷款信用风险分析（二）小额贷款信贷过程的风险（三）小额贷款



信用风险的成因（四）小额贷款信用风险的防范二、消费金融企业监管风险分析（一）消费

金融企业外部监管风险（二）消费金融企业法律风险分析（三）消费金融管理风险防范措施

第三节     消费金融行业风险防范对策建议一、完善制度促进消费金融发展二、完善消费金融

企业监管机制图表目录图表 1 2019-2023年中国国内生产总值及增长变化趋势图图表 2

2019-2023年国内生产总值构成及增长速度统计图表 3 2019-2023年中国规模以上工业增加值月

度增长速度图表 4 2019-2023年中国城镇居民人均可支配收入增长趋势图图表 5 2019-2023年中

国货币余额情况分析图表 6 2019-2023年中国金融机构贷款余额情况分析图表 7 2019-2023年中

国社会融资规模存量分析图表 8 主要银行机构存款利率情况图表 9 2019-2023年中国银行业金

融机构资产规模图表 10 2019-2023年中国银行业金融机构负债规模更多图表见正文......          
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