
2024-2030年中国室内主题

乐园市场分析与投资前景研究报告

报告目录及图表目录

博思数据研究中心编制
www.bosidata.com

http://www.bosidata.com


报告报价

《2024-2030年中国室内主题乐园市场分析与投资前景研究报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.bosidata.com/report/278029I22P.html

【报告价格】纸介版9800元 电子版9800元 纸介+电子10000元

【出版日期】2023-12-21

【交付方式】Email电子版/特快专递 

【订购电话】全国统一客服务热线：400-700-3630(免长话费)  010-57272732/57190630

博思数据研究中心

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.bosidata.com/report/278029I22P.html


说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2024-2030年中国室内主题乐园市场分析与投资前景研究报告》介绍了室

内主题乐园行业相关概述、中国室内主题乐园产业运行环境、分析了中国室内主题乐园行业

的现状、中国室内主题乐园行业竞争格局、对中国室内主题乐园行业做了重点企业经营状况

分析及中国室内主题乐园产业发展前景与投资预测。您若想对室内主题乐园产业有个系统的

了解或者想投资室内主题乐园行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

2018年是主题娱乐行业里程碑式的一年。《2018全球主题景点游客报告》显示，全球十大主

题乐园集团游客总量有史以来首次突破5亿人次，相当于全球人口的7%。作为全球最知名的

主题乐园集团&mdash;&mdash;迪士尼集团以18年接待1.57亿人次的表现继续稳坐全球主题乐园

集团排名榜首，几乎相当于第2~4名客流量总和。在前十名榜单中中国公司占有3席，分别为

中国华侨城集团、华强方特及长隆集团，排名分别在第4至第6位。 

报告目录： 

第一部分 行业发展现状 

第一章 室内主题乐园行业发展综述 

第一节 室内主题乐园行业定义及分类 

一、行业定义 

二、行业分类 

三、行业在国民经济中的地位 

第二节 室内主题乐园市场特征分析 

一、产业关联度 

二、影响需求的关键因素 

三、国内和国际市场 

四、主要竞争因素 

五、生命周期 

第三节 室内主题乐园行业产业链分析 

一、产业链结构分析 

二、行业产业链上游相关行业调研 

三、行业下游产业链相关行业调研 

四、上下游行业影响及风险提示 

第二章 我国室内主题乐园所属行业发展现状 



第一节 我国室内主题乐园所属行业发展现状 

2018年我国已建成开业的部分主题乐园表现不俗。中华恐龙园在2018年破纪录取得28%游客量

增长，华强方特依靠其在2017年新开业的两个主题公园，取得9%的游客量增长率，长隆集团

的两个主题乐园游客接待量增速均在10%以上。 

亚太地区排名前20的娱乐/主题乐园 

公园，所在国家（地区）和城市 变化 2018年游客量（人） 2017年游客量（人） 

东京迪士尼乐园，日本，东京 7.9% 17907000 16600000 

东京迪士尼海洋，日本，东京 8.5% 14651000 13500000 

日本环球影城，日本，大阪 -4.3% 14300000 14935000 

上海迪士尼乐园，中国，上海 7.3% 11800000 11000000 

长隆海洋王国，中国，珠海 10.6% 10830000 9788000 

香港迪士尼乐园，香港特别行政区 8.1% 6700000 6200000 

乐天世界，韩国，首尔 -11.2% 5960000 6714000 

长岛温泉乐园，日本，桑名市 -0.2% 5920000 5930000 

爱宝乐园，韩国，京畿道 -7.3% 5850000 6310000 

海洋公园，香港特别行政区 0.0% 5800000 5800000 

长隆欢乐世界，中国，广州 11.9% 4680000 4181000 

新加坡环球影城，新加坡 4.3% 4400000 4220000 

中华恐龙园，中国，常州 27.9% 4106000 3210000 

世界之窗，中国，深圳 0.3% 3990000 3980000 

欢乐谷，中国，北京 0.8% 3980000 3950000 

欢乐谷，中国，深圳 0.3% 3910000 3900000 

方特欢乐世界，中国，郑州 -0.5% 3800000 3819000 

方特东方神画，中国，宁波 -2.3% 3740000 3827000 

东部华侨城，中国，深圳 -7.1% 3680000 3960000 

欢乐谷，中国，成都 4.4% 3100000 2970000 

17~18年亚太排名前20主题公园总游客量及增长率 3.6% 139104000 134224000 

一、室内主题乐园行业品牌发展现状 

二、室内主题乐园行业消费市场现状 

三、室内主题乐园市场消费层次分析 
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第二节 2024-2030年室内主题乐园所属行业发展情况分析 



一、2024-2030年室内主题乐园所属行业发展特点分析 

二、2024-2030年室内主题乐园所属行业发展情况 

第三节 2024-2030年室内主题乐园所属行业运行分析 
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五、2024-2030年室内主题乐园所属行业利润增速预测 
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一、室内主题乐园市场特点 

二、室内主题乐园市场调研 

三、室内主题乐园市场变化的方向 

四、中国室内主题乐园产业发展的新思路 
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