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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国云终端市场细分与投资机会挖掘报告》介绍了云终端行

业相关概述、中国云终端产业运行环境、分析了中国云终端行业的现状、中国云终端行业竞

争格局、对中国云终端行业做了重点企业经营状况分析及中国云终端产业发展前景与投资预

测。您若想对云终端产业有个系统的了解或者想投资云终端行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。

云终端通常是指云桌面技术的终端设备。其通过特定的通信协议（通常是指VDI、RDS

、SPICE等云桌面技术通信协议）来连接云端的系统桌面并显示到前端来，并将云终端的输出

输入数据重定向到云服务器上。 

云终端特点：本地不承担云端桌面的运算、灵活访问、多重安全验证、绿色环保、节能省电

、使用简单、节省维护成本、集中管理。 

云终端诞生的最终目的是替代PC主机（效果无限接近PC），让每人个都能享受到与PC主机

一样的体验。 
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