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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国现代农业专业行业深度调研与市场调查报告》介绍了现

代农业专业行业相关概述、中国现代农业专业产业运行环境、分析了中国现代农业专业行业

的现状、中国现代农业专业行业竞争格局、对中国现代农业专业行业做了重点企业经营状况

分析及中国现代农业专业产业发展前景与投资预测。您若想对现代农业专业产业有个系统的

了解或者想投资现代农业专业行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

          第一章现代农业专业市场基本概念第二章2019-2023年现代农业专业市场运行环境分析2.1 

经济环境2.1.1 国际经济形势分析2.1.2 中国经济运行现状2.1.3 经济发展趋势分析2.2 产业环

境2.2.1 农产品行业供需形势2.2.2 农产品价格波动情况2.2.3 农产品市场运行特点2.2.4 农产品冷

链物流现状2.3 社会环境2.3.1 人口环境分析2.3.2 居民收入水平2.3.3 居民消费结构2.3.4 耕地面

积现状2.3.5 重视粮食安全2.3.6 农村环境整治2.4 技术环境2.4.1 信息技术应用2.4.2 物联网的应

用2.4.3 生物技术应用2.4.4 农业机械技术2.5 外部环境转变的影响2.5.1 政策制度转变2.5.2 产业

结构升级2.5.3 经营方式转变2.5.4 商业业态变化第三章2019-2023年现代农业专业市场政策环境

分析3.1 农产品批发市场用地政策分析3.1.1 用地政策动态3.1.2 用地政策问题3.1.3 政策发展建

议3.2 进一步加强农产品供应链体系建设3.2.1 总体要求3.2.2 工作内容3.2.3 政策支持3.2.4 工作

程序3.2.5 工作要求3.3 中国现代农业未来发展规划政策指引3.3.1 现代种业规划3.3.2 兴农战略规

划3.3.3 “十四五”规划纲要3.3.4 乡村产业发展规划3.3.5 现代农业配套政策3.3.6 农机购置补贴

指导意见3.3.7 2023年中央一号文件分布3.3.8 2023年重点强农惠农政策3.4 现代农业专业市场其

他相关政策分析3.4.1 农业生产政策3.4.2 土地税收政策3.4.3 冷链物流政策3.4.4 经营主体政

策3.4.5 公益性农批市场第四章2019-2023年中国现代农业专业市场总体发展分析4.1 现代农业专

业市场发展情况综述4.1.1 我国农产品批发市场发展历程4.1.2 我国农产品批发市场的必要

性4.1.3 我国农业批发市场作用分析4.2 我国农产品批发市场现状分析4.2.1 市场发展现状4.2.2 市

场交易状况4.2.3 市场批发种类4.2.4 市场新特点分析4.2.5 市场投资策略4.2.6 行业发展新形

势4.2.7 行业转型目标4.3 公益性农产品批发市场发展情况4.3.1 市场发展现状4.3.2 示范市场名

单4.3.3 市场模式分析4.3.4 审定标准及实现机制4.3.5 市场建设措施4.3.6 市场发展机遇4.4 现代

农业市场物流行业发展情况4.4.1 市场发展意义4.4.2 配送模式分析4.4.3 行业政策机遇4.4.4 市场

发展特点4.4.5 主要物流园区4.4.6 行业发展建议4.4.7 行业发展趋势4.5 新冠肺炎疫情对农产品批

发市场影响分析4.5.1 疫情对农产品批发市场的影响4.5.2 农批市场标准化智能化改造势在必

行4.5.3 农产品数字化流通发展趋势第五章中国现代农业专业市场发展模式分析5.1 国际农产品

批发市场发展模式5.1.1 美国市场发展模式5.1.2 日本市场发展模式5.1.3 中国台湾市场模式5.2 我

国农产品批发市场产地发展模式分析5.2.1 定位及发展布局5.2.2 市场的运营模式5.2.3 政府的支



持方式5.3 中国现代农业专业市场流通模式分析5.3.1 农产品传统交易模式及特点分析5.3.2 农产

品电子交易模式及特点分析5.3.3 “互联网+农产品”交易模式及特点5.3.4 “互联网+农场品”

交易模式发展分析5.3.5 互联网背景下农产品流通模式创新5.4 完善农产品批发市场发展模式的

策略选择5.4.1 加强法律体系建设5.4.2 建立现代企业制度5.4.3 积极培育市场主体5.4.4 加快市场

硬件建设5.4.5 互联网背景下建议5.4.6 拓展市场内涵和外延5.4.7 现代化发展的建议第六

章2019-2023年中国农产品国际贸易分析6.1 我国农产品国际贸易现状分析6.1.1 国际贸易规

模6.1.2 贸易特点分析6.1.3 市场走势分析6.2 新冠肺炎疫情影响农产品国际贸易发展6.2.1 疫情对

农产品贸易的影响6.2.2 农产品国际贸易面临的风险6.2.3 规避农产品贸易风险的对策6.3 农产品

国际贸易对我国经济增长的影响6.3.1 影响中国CPI6.3.2 影响产业结构6.3.3 影响经济增速6.4 中

国农产品国际贸易投资策略分析6.4.1 产业结构调整优化6.4.2 增强综合生产能力6.4.3 获取优势

定价权利6.4.4 积极应对贸易壁垒6.4.5 发展绿色生态农业6.4.6 把握数字经济趋势6.5 “一带一路

”背景下农产品国际贸易风险及防控分析6.5.1 发展农产品国际贸易重要性6.5.2 “一带一路”

对农产品国际贸易影响6.5.3 “一带一路”下农产品国际贸易风险6.5.4 “一带一路”下农产品

国际贸易防控措施6.5.5 “一带一路”下农产品国际贸易注意事项第七章2019-2023年中国现代

农业专业市场电商应用分析7.1 现代农业专业市场电子商务的框架构建7.1.1 加工企业为核

心7.1.2 农民合作社为核心7.1.3 批发市场为核心7.1.4 零售企业为核心7.2 现代农业专业市场电子

商务运行机制7.2.1 运行机制流程7.2.2 生产过程分析7.2.3 具体操作分析7.3 电子商务给现代农业

专业市场带来的变化7.3.1 流通环节的变化7.3.2 交易方式的变化7.3.3 交易过程的变化7.4 现代专

业市场电子商务模式发展对策7.4.1 拓宽产品内涵7.4.2 整合产品资源7.4.3 流通技术建设7.4.4 健

全产品体系第八章2019-2023年主要区域现代农业专业市场发展分析8.1 山东省8.1.1 市场监管环

境8.1.2 市场发展现状8.1.3 主要市场发展8.1.4 对外贸易情况8.1.5 竞争优势分析8.2 河南省8.2.1 

行业发展政策8.2.2 农业生产状况8.2.3 农产品物流模式8.2.4 冷链物流发展分析8.3 广东省8.3.1 

行业发展政策8.3.2 冷链物流发展8.3.3 市场供需情况8.3.4 市场发展对策8.4 上海市8.4.1 市场发

展状况8.4.2 标准市场建设8.4.3 发展问题分析8.4.4 发展保障措施8.5 江苏省8.5.1 行业发展政

策8.5.2 市场发展优势8.5.3 发展实践分析8.5.4 市场发展成果8.5.5 市场发展问题8.5.6 农批发展方

向8.6 其他地区8.6.1 辽宁省8.6.2 河北省8.6.3 北京市第九章2019-2023年中国农产品批发市场的

转型升级分析9.1 农产品批发市场转型升级实践及作用力分析9.1.1 市场的转型升级实践9.1.2 市

场发展作用力分析9.1.3 市场转型的提升策略9.2 农产品批发市场智慧化转型研究9.2.1 农产品批

发市场流通领域重要地位9.2.2 农产品批发市场智慧化转型迫切性9.2.3 农产品批发市场智慧化

转型的路径9.2.4 农产品批发市场智慧化升级的策略9.3 我国生鲜农产品批发市场的数字化转型

研究9.3.1 生鲜农产品批发市场现状9.3.2 生鲜农产品批发市场问题9.3.3 生鲜农产品数字化转型

方向9.3.4 生鲜农产品批发市场转型案例9.4 大数据下的农产品批发市场转型升级对策研究9.4.1 



中国农产品批发市场的发展现状9.4.2 大数据对传统批发市场的重要性9.4.3 大数据推动农产品

批发市场转型问题9.4.4 大数据下农产品批发市场转型的建议9.5 我国农产品批发市场发展问题

分析9.5.1 农产品批发市场基础设施不健全9.5.2 农产品批发市场融资存在困难9.5.3 农产品批发

市场信息化支撑不足9.5.4 农产品批发市场运营管理能力低9.6 传统农产品批发市场发展转型对

策9.6.1 市场的主体组织化9.6.2 建设市场硬件设施9.6.3 引用互联网技术9.6.4 开拓电子商务市

场9.6.5 相关政策投入支持第十章2019-2023年中国重点农产品批发市场发展分析10.1 北京10.1.1 

北京新发地农产品批发市场10.1.2 岳各庄农副产品批发市场10.2 天津10.2.1 天津市红旗农贸综

合批发市场10.2.2 天津市金钟农产品批发市场10.3 河北10.3.1 石家庄桥西蔬菜中心批发市

场10.3.2 河北省永年县南大堡蔬菜批发市场10.4 辽宁10.4.1 北票蔬菜批发市场10.4.2 辽宁朝阳市

果菜批发市场10.5 吉林10.5.1 吉林长春蔬菜中心批发市场10.5.2 吉林市东北亚农产品批发市

场10.6 上海10.6.1 上海市江桥批发市场10.6.2 上海江杨农产品批发市场10.7 江苏10.7.1 江苏淮海

蔬菜批发交易市场10.7.2 南京农副产品物流中心10.8 其他10.8.1 山西太原市河西农副产品市

场10.8.2 内蒙古包头市友谊蔬菜批发市场10.8.3 黑龙江哈达果菜批发市场第十一章国际农产品

批发市场的发展分析11.1 国际农产品批发市场的模式分析11.1.1 北美模式11.1.2 欧洲模式11.1.3 

日本模式11.2 美国农产品批发市场发展分析11.2.1 市场重要性11.2.2 市场运作体制11.2.3 批发商

经营规模化11.3 日本农产品批发市场发展分析11.3.1 功能和分类11.3.2 市场发展特点11.3.3 运作

方式11.3.4 管理制度11.4 国际主要经验总结及启示11.4.1 交易方式创新11.4.2 发挥行业协会作

用11.4.3 培育现代批发商11.4.4 服务设施和法制建设第十二章现代农业专业市场典型运营企业

分析12.1 深圳市农产品股份有限公司12.1.1 企业发展概况12.1.2 经营效益分析12.1.3 业务经营分

析12.1.4 财务状况分析12.1.5 核心竞争力分析12.1.6 公司发展战略12.2 中国农产品交易集

团12.2.1 企业发展概况12.2.2 经营效益分析12.2.3 业务经营分析12.2.4 财务状况分析12.2.5 核心

竞争力分析12.2.6 公司发展战略12.3 东莞市信立实业有限公司12.3.1 企业发展概况12.3.2 经营效

益分析12.3.3 业务经营分析12.3.4 财务状况分析12.3.5 核心竞争力分析12.3.6 公司发展战略12.4 

浙江新农都实业有限公司12.4.1 企业发展概况12.4.2 经营效益分析12.4.3 业务经营分析12.4.4 财

务状况分析12.4.5 核心竞争力分析12.4.6 公司发展战略12.5 中国供销集团有限公司12.5.1 企业发

展概况12.5.2 经营效益分析12.5.3 业务经营分析12.5.4 财务状况分析12.5.5 核心竞争力分析12.5.6

公司发展战略第十三章2019-2023年中国现代农业专业市场的投资潜力分析13.1 投资价值分

析13.1.1 特性优势13.1.2 产业优势13.1.3 发展空间13.1.4 成长速度13.1.5 重估价值13.2 投资特性分

析13.2.1 周期长且投资额大13.2.2 不可逆转性13.2.3 投资多样性13.2.4 连续性和不可间断性13.2.5

肩负社会责任13.3 投资形势分析13.3.1 市场投资新模式13.3.2 政策带来的机遇13.3.3 电商带来的

机遇13.3.4 项目投资下沉机会第十四章2024-2030年中国现代农业专业市场的投资前景预警14.1 

投资前景分析14.1.1 国际风险14.1.2 政府风险14.1.3 环境风险14.1.4 法律风险14.1.5 金融风



险14.1.6 自然灾害及事故风险14.1.7 财务风险14.1.8 经营风险14.1.9 管理风险14.1.10 信用风

险14.2 主要应对措施14.2.1 风险规避措施14.2.2 风险遏制措施14.2.3 风险转移措施14.2.4 风险化

解措施14.2.5 风险消减措施14.2.6 风险容忍措施14.2.7 风险分担措施14.3 项目风险评估14.3.1 新

建市场14.3.2 扩建市场14.3.3 改建市场14.3.4 迁建市场第十五章2024-2030年中国现代农业专业

市场趋势分析15.1 中国现代农业专业市场趋势预测及趋势15.1.1 农产品批发市场发展空

间15.1.2 农产品批发市场发展机遇15.1.3 农产品批发市场发展趋势15.1.4 农产品批发市场趋势预

测15.2 中国农产品批发市场发展方向15.2.1 功能综合化15.2.2 品种多样化15.2.3 交易简便

化15.2.4 产品安全化15.2.5 建设标准化15.3 2024-2030年中国农产品专业市场预测分析附录附录

一：关于实施新型农业经营主体提升行动的通知附录二：《食用农产品市场销售质量安全监
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