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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2024-2030年中国无醇啤酒市场环境影响与投资方向调整报告》介绍了无

醇啤酒行业相关概述、中国无醇啤酒产业运行环境、分析了中国无醇啤酒行业的现状、中国

无醇啤酒行业竞争格局、对中国无醇啤酒行业做了重点企业经营状况分析及中国无醇啤酒产

业发展前景与投资预测。您若想对无醇啤酒产业有个系统的了解或者想投资无醇啤酒行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

通常将酒精度3.5%-4%的称为普通啤酒，将酒精度大于0.5%、小于2.5%的称为低醇啤酒，酒精

度小于0.5%称为无醇啤酒。无醇啤酒即按传统生产方法，生产过程后期增加了提纯和恢复原

口味等特殊加工工艺，使该产品既保持原有口味不变，酒精含量又大大降低，只有普通啤酒

的七分之一至八分之一，因此也被称为&ldquo;不醉啤酒&rdquo;。由于其既具有啤酒的风味,

又具有多饮不醉的优点，符合当今消费者日益重视身体健康的消费趋势，加上妇女及酒精过

敏男士对低醇啤酒的喜爱，具有很大的市场开发前景。 
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